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miniKIM-Studie 2023

Kleinkinder und Medien

Basisuntersuchung zum
Medienumgang 2- bis

5-Jahriger in Deutschland “

LFK @ Die Medienanstalt fiir Medienanstalt
® Baden-Wiirttemberg Rheinland-Pfalz



»25 Jahre Medienforschung fiir die Praxis“
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1. Einfuhrung und Methode

Bereits kleine Kinder bewegen sich in einer zunehmend digitalisierten
Welt. Medien sind sowohl in den Familien auch als im 6ffentlichen Leben
stets gegenwartig. So erleben Kinder schon von Anfang an mediale Reize
sowie den Medienumgang ihrer Eltern. Taglich begegnen ihnen Medien:
Das Smartphone oder der Laptop der Eltern, die Toniebox des Geschwister-
kindes oder das eigene Bilderbuch. Mit fortlaufendem Alter nutzen sie ein
immer umfangreicheres Medienensemble selbst, zu dem sie auch einen
immer besseren Zugang haben. Um eine altersgerechte und sinnvolle
Begleitung der Kleinkinder in unsere Medienwelt zu gewahrleisten, bedarf
es Wissen liber den Medienalltag der Kinder und zur Mediensituation in
den Familien. Um dieses Hintergrundwissen fiir die Jiingsten zu liefern,
hat der Medienpadagogische Forschungsverbund Siidwest (mpfs) 2012
mit der ,miniKIM“ die Befragung der Haupterzieher*innen von Zwei- bis
Finfjahrigen hinzugenommen und so die Studienreihe KIM (Kindheit,
Internet, Medien), die seit 1999 regelméafiig das Medienverhalten der
Sechs- bis 13-Jahrigen untersucht, um die Kindergartenkinder erweitert.

Die miniKIM-Studie wird herausgegeben vom Medienpéddago-
gischen Forschungsverbund Stidwest (mpfs), der gemeinsam von den
Landesmedienanstalten in Baden-Wiirttemberg — der Landesanstalt flir
Kommunikation (LFK) — und der Medienanstalt Rheinland-Pfalz sowie
vom Stidwestrundfunk (SWR) getragen wird. Themen der miniKIM-Studie
sind Basisdaten zur Haushaltsausstattung und zum Medienbesitz der
Kindergartenkinder sowie die wichtigsten Eckdaten zum Umgang mit
Fernsehen, Biichern, Handy, Computer, Internet und digitalen Spielen.
Weitere Aspekte sind der Medienumgang der Haupterzieher*innen sowie
die Rolle von Medien im Kindergarten.

Die Daten wurden iiber die Befragung der Haupterzieherinnen
erhoben, dies sind in der Mehrzahl die Miitter. Daher spiegeln die
Ergebnisse die Mediennutzung der Kinder aus der Perspektive der Eltern
wider. Eine quantitative Befragung bei Kindern zwischen zwei und
finf Jahren ist aus methodischen Griinden auch aufgrund der nicht
ausreichend ausgepragten Auskunftsfahigkeit problematisch. Die lang-
jéhrigen Erfahrungen aus den Ergebnissen der KIM-Studie, bei der
sowohl Kinder als auch Haupterzieher*innen befragt werden, zeigen,
dass die Eltern die Mediennutzung der Kinder in diesem Alter noch
sehr gut einschétzen kénnen.



Fiir die miniKIM 2023 wurden
insgesamt 600 Haupterziehende
von Kindern im Alter zwischen
zwei und fiinf Jahren befragt

Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest @ MiniKIM-Studie 2023

Die miniKIM-Studie wurde zuletzt im Jahr 2020 durchgefiihrt.
Fiir die miniKIM-Studie 2023 wurden im Zeitraum vom 11. bis 25. Sep-
tember 2023 insgesamt 600 Haupterzieher*innen von Kindern im Alter
zwischen zwei und flnf Jahren befragt. Feldarbeit und Datenprifung
lagen bei der mindline media GmbH, Berlin. Die Informationen wurden in
Form eines Online-Interviews anhand eines strukturierten Fragebogens
erhoben.! Die Untersuchung ist reprasentativ fiir deutschsprechende
haupterziehende Eltern von Kindern im Alter von zwei bis fiinf Jahren in
Online-Haushalten in Deutschland. Aufgrund eines Methodenwechsels?
sind die Ergebnisse der Studien von 2020 und 2023 nur bedingt mit den
Vorstudien von 2012 und 2014 vergleichbar. Auch die Zusammensetzung
der Stichprobe hat sich gedndert: waren 2012 und 2014 nur je 13 Prozent
der Teilnehmer*innen Méanner, sind es 2020 sowie 2023 rund ein Viertel
der Befragten. Der Anteil der Befragten mit Migrationshintergrund? betragt
17 Prozent, sieben Prozent haben keine deutsche Staatsangehorigkeit.
Sofern nicht anders gekennzeichnet, beziehen sich die hier dargestellten
Ergebnisse auf die Erhebungen des Jahres 2023.

Soziodemografie Haupterziehende Soziodemografie Kinder
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Erhebungsmethode Zielgruppe Stichprobe & Fragebogen

Deutschsprachige haupter-
ziehende Eltern von Kindern Fallzahl: n=600 Eltern
im Alter von 2 bis 5 Jahren in (Haupterziehende)

Privathaushalten mit Inter-

Online-Interviews anhand
eines strukturierten Frage-

bogens . LOI: 26 Minuten
netanschluss in Deutschland

Auswahlverfahren Feldzeit Gewichtung
reprasentative: Random-Quota- Redressement-Gewichtung mit
Auswahl nach Geschlecht x Alter, 11. bis 25. September 2023 den Merkmalen Geschlecht, Alter,
Geschlecht x Alter x Bundesland Bundesland und BIK OrtsgroRen-
und Gemeindetyp BIK OrtsgroRen- klassen zum Ausgleich leichter
klassen x Bundesland Abweichungen von den Quoten-
Bildung der Haupterziehenden vorgaben

1 Generell haben Online-Teilnehmende eine héhere Affinitét zu digitalen Medien und sind
i.d.R. hoher gebildet.

22012 und 2014 erfolgte die Erhebung per Selbstausfiillerfragebogen (paper & pencil).

3 Selbst eingewandert oder die Eltern sind nach 1950 eingewandert.



2.Themeninteressen

Thema ,,Umgang von Kindern
mit Medien“ fiir die Haupter-
ziehenden am drittwichtigsten

Im Rahmen der miniKIM-Studie werden zunéchst die Themeninteressen
der Haupterzieher*innen anhand von zehn vorgegeben Themen aus
verschiedenen Lebensbereichen abgefragt. Die Rangordnung der Themen-
interessen ist dabei im Vergleich zu 2020 gleichgeblieben. Am meisten
interessieren sich die Eltern fiir das Thema ,Erziehung, Erziehungsfragen®,
hier haben 92 Prozent der Befragten das Thema als interessant eingestuft
(,finde ich sehr interessant/interessant“). Knapp dahinter folgen die
Themengebiete ,Gesundheit und Erndhrung” (91 %) und ,,Umgang von
Kindern mit Medien“ (89 %). Das Thema ,,Bildung und Ausbildung* erach-
ten 85 Prozent der Haupterzieher*innen als interessant, acht von zehn

das Thema ,Musik"“. Auf dem sechsten Platz landet ,Umwelt bzw. Umwelt-
schutz, das wie ,Kino“ flir etwa zwei Drittel der Befragten attraktiv ist.

58 Prozent finden das Thema ,Sport“ attraktiv, etwa die Halfte der Befrag-
ten interessiert sich fiir das Themengebiet ,Politik“ und 43 Prozent fiir
,Kunst und Kultur®.

Themeninteressen Haupterzieher*innen 2023

Erziehung, Erziehungsfragen
Gesundheit und Erndhrung
Umgang von Kindern mit Medien
Bildung und Ausbildung

Musik

Umwelt bzw. Umweltschutz
Kino und Filme

Sport

Politik

Kunst und Kultur

46 46
37 54
39 50
35 50
32 48
19 | 49
20 46
19 39
10 37
10 33
0 20 40 60 80 100

msehrinteressant minteressant

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600



Ausstattung mit Sprachassisten-
ten, Streaming-Abonnements und
Kindercomputern gestiegen

3. Medienausstattung und Medienbesitz

Zwei- bis Fliinfjahrige wachsen in Deutschland mit einem breiten Medien-
repertoire auf. In nahezu allen Familien gibt es Zugang zum Internet sowie
(mindestens) ein Handy/Smartphone. Fast alle Haushalte (98 %) verfiigen
zudem Uber WLAN. Acht von zehn Haushalten verfiigen iiber ein Smart TV,
also ein internetfihiges Fernsehgerét, iiber einen Laptop/PC sowie Uber
ein Streaming-Abonnement. In drei von vier Haushalten befindet sich ein
Tablet. 65 Prozent besitzen derzeit ein Fernsehgerit, 58 Prozent eine feste
oder tragbare Spielkonsole und 52 Prozent ein Radio. Zwei von fiinf
Haushalten haben inzwischen einen Sprachassistenten sowie Internet-
Radio/digitales Radio/DAB. Je 33 Prozent verfiigen iiber einen Kinder-
computer/Laptop fiir Kinder sowie einen DVD-Player. CD-/MP3-/Kassetten-
Player oder iPod besitzen 29 Prozent der Haushalte. Ein Pay-TV-Abonne-
ment findet sich in 22 Prozent der Familien. 21 Prozent der Befragten haben
in ihrem Haushalt eine Tageszeitung (gedruckt oder digital) abonniert.



Gerateausstattung im Haushalt 2023

- Auswahl, Angaben der Haupterzieher*innen -

Internet
WLAN-Anschluss
Handy/Smartphone
Smart TV

Laptop/PC

Streaming-Abonnement
(z. B. Netflix, Amazon, Prime Video, Disney+)

Tablet (z.B. iPad, Samsung Galaxy Pad)

Fernsehgerdt

Feste oder tragbare Spielkonsole
(z. B. Playstation, Xbox, ...)

Radio/Radio in Stereo-Anlage

Sprachassistent (z. B. Alexa,
Google Home, Microsoft Cortana, etc.)

Internet-Radio / digitales Radio / DAB

Kindercomputer/Computer/Laptop
speziell fur Kinder

DVD-Player (der nichtin den PCintegriert ist)
CD-/MP3-/Kassetten-Player oder iPod
Pay-TV-Abonnement (z. B. Sky)

Tageszeitung-Abonnement

Q Medienpadagogischer Forschungsverbund Sidwest @ MiniKIM-Studie 2023

65
58
52
41
41
33
33
29
22
21
20 % 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Im Vergleich zur Erhebung 2020 wird bei der Ausstattung der Haushalte bei
Sprachassistent (+12 Prozentpunkte (PP)), Streaming-Abonnement (+8 PP)

und Kindercomputer (+4 PP) die grofste Dynamik deutlich. Riickldufig ist
dagegen die Ausstattung mit CD-/MP3-/Kassetten-Player oder iPod (-15 PP),
Radio (-14 PP) sowie DVD-Player (-13 PP).
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Gerateausstattung im Haushalt 2023 -Vergleich 2020
- Auswahl, Angaben der Haupterzieher*innen -

Internet

Fernsehgerat (TV netto)
Handy/Smartphone

Laptop/PC

Streaming-Abonnement

Tablet

Feste oder tragbare Spielkonsole
Radio/Radio in Stereo-Anlage
Sprachassistent
Internet-Radio/digitales Radio/DAB

Kindercomputer/Computer/Laptop speziell fiir Kinder

DVD-Player (der nichtin den PC integriert ist)

44

(D-/MP3-/Kassetten-Player oder iPod 55
20

Pay-TV-Abonnement =

0 20 40 60 80 100
2020 2023

Quelle: miniKIM 2023, miniKIM 2020, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Kindern stehen vermehrt smarte Nach Angaben der Eltern steht, trotz der hohen Haushaltsausstattung,

Geriite zur Verfiigung 42 Prozent der Kinder im Alter von zwei bis fiinf Jahren keines der ab-
gefragten Geréte selbst zur Verfligung*. Am hiufigsten ist ein Kinder-
computer/Laptop (22 %) in den Kinderzimmern zu finden. Ein Fiinftel der
Kinder besitzt bereits ein ,normales* Tablet. Uber ein eigenes Fernseh-
gerdt, ein Smart TV sowie ein Streaming-Abonnement verfiigen je
13 Prozent der Zwei- bis Flinfjahrigen. Zwolf Prozent haben Zugang zu
einem CD-/MP3-/Kassetten-Player oder iPod. Jedes zehnte Kleinkind

* Die Frage lautete: ,Und welche dieser Dinge besitzt Ihr(e) Sohn/ Tochter im Alter von ...
Jahren bzw. welche dieser Dinge hat er/sie zur eigenen Verfiigung?“.
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kann ein Handy/Smartphone sein Eigen nennen. Nach Angaben der
Haupterziehenden haben acht Prozent Zugang zu einem Sprachassisten-
ten, zu einer festen oder tragbaren Spielkonsole sieben Prozent der Kinder.
Je sechs Prozent der Madchen und Jungen haben Zugang zu einem Radio/
Radio in einer Stereoanlage sowie zum Internet. Vier Prozent steht ein
DVD-Player, je drei Prozent ein Internet-Radio/digitales Radio/DAB, Laptop/
PC oder ein Pay-TV-Abonnement zur Verfiigung.

Persdnliche Verfiigbarkeit der Kinder an Geraten 2023

- Angaben der Haupterzieher*innen -

Kindercomputer/Computer/
Laptop speziell fur Kinder

Tablet (z.B. iPad,
Samsung Galaxy Pad)

Fernsehgerat

Smart TV

Streaming-Abonnement

CD-/MP3-/Kassetten-Player
oderiPod

Handy/Smartphone

Sprachassistent

Kinder im Alter von
Feste oder tragbare 2-5 Jahren / Gesamt
Spielekonsole
[l Kinderim Alter von

2-3Jahren

Radio/Radio in

[ Kinder im Alter von
Stereo-Anlage

4-5 Jahren

Internet

DVD-Player

Internet-Radio/digitales
Radio/DAB

Laptop/PC

Pay-TV-Abonnement

nichts davon

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Die Vier- bis Fiinfjahrigen haben schon deutlich mehr selbstbestimmten
Zugang zu Mediengeridten als die Zwei- bis Dreijahrigen. Besonders
dynamisch zeigt sich der Anstieg beim Zugang zu einem Tablet (2-3 Jahre:
13 %, 4-5 Jahre: 28 %) sowie zu einem Sprachassistenten (2-3 Jahre: 3 %,
4-5 Jahre: 12 %). Auch bei Spielkonsolen (2-3 Jahre: 2 %, 4-5 Jahre: 10 %),
Fernseher (2-3 Jahre: 10 %, 4-5 Jahre: 16 %), Smart TV (2-3 Jahre: 9 %,

4-5 Jahre: 16 %), Streaming-Abonnements (2-3 Jahre: 10 %, 4-5 Jahre: 15 %)
sowie Handy/Smartphone (2-3 Jahre: 8 %, 4-5 Jahre: 12 %) und Internet-
Radio/digitales Radio/DAB (2-3 Jahre: 1 %, 4-5 Jahre: 5 %) steigt die Besitz-
rate mit dem Alter der Kinder. Auch zwischen Madchen und Jungen gibt es
bei der Medienverfiigbarkeit Unterschiede. So haben Jungen eher einen
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Zugang zu Streaming-Diensten (Jungen: 15 %, Madchen: 10 %) und besit-
zen eher eine feste oder tragbare Spielkonsole (Jungen: 9 %, Mddchen: 4 %),
Maédchen verfiigen dagegen haufiger iiber ein Tablet (Jungen: 18 %, Mad-
chen: 24 %), ein Fernsehgerat (Jungen: 12 %, Médchen: 15 %) sowie iiber
einen CD-, Kassetten-, MP3-Player oder iPod (Jungen: 10 %, Madchen: 13 %).
Im Vergleich zur Erhebung von 2020 zeigt sich ein Anstieg beim Eigenbesitz
der Kinder. Vor allem Tablets (2020: 14 %, 2023: 21 %), Handys/Smartphones
(2020: 4 %, 2023: 10 %) und Sprachassistenten (2020: 3 %, 2023: 8 %) haben
die Zwei- bis Flinfjdhrigen vermehrt zur Verfiigung. Somit stehen Kinder
mehr smarte Gerdte zur Verfligung, die bspw. durch Sprachsteuerung
einen Zugang zum Internet auch ohne Lese- und Schreibkompetenz
ermoglichen. Des Weiteren finden sich auch Streaming-Abonnements
(2020: 8 %, 2023: 13 %) und Spielkonsolen (2020: 4 %, 2023: 7 %) nun
haufiger in den Kinderzimmern.

Persdnliche Verfigbarkeit der Kinder an Gerdaten 2023 - Vergleich 2020

- Angaben der Haupterzieher*innen -

Kindercomputer/Computer/Laptop
speziell fir Kinder

Tablet (z.B. iPad, Samsung Galaxy Pad)
Fernsehgerat/Smart TV
Streaming-Abonnement
(D-/MP3-/Kassetten-Player oder iPod
Handy/Smartphone

Sprachassistent

Feste oder tragbare Spielkonsole
Radio/Radio in Stereo-Anlage
Internet

DVD-Player

Internet-Radio/digitales Radio/DAB
Laptop/PC

Pay-TV-Abonnement

nichts davon

0 20 40 60
w2020 w2023

Quelle: miniKIM 2023, miniKIM 2020, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600



Spielen, Beschdftigung mit Biichern
und Malen/Zeichnen/Basteln hdu-
figste Aktivitdten der Kinder

4. Freizeitaktivitaten und Medienbeschaftigung

Bei der Betrachtung der téglichen Freizeitaktivitdten (jeden/fast jeden Tag)
ist der Alltag von Kleinkindern nach wie vor vom Spielen geprigt (draufden
72 %, drinnen 71 %), die Beschéftigung mit Biichern (62 %) folgt auf dem
dritten Platz. Weitere beliebte Medientatigkeiten bei der taglichen Nutzung
sind das Anhoren von Horspielen/Horbiichern/Podcasts (37 %) und von
Musik (31 %), die Nutzung kostenpflichtiger Streamingdienste (21 %) sowie
kostenfreier Videoportale (19 %). Radio horen 19 Prozent der Kinder téglich,
Mediatheken und Apps der Fernsehsender werden von 15 Prozent taglich
genutzt. Es folgen das klassische, lineare Fernsehen (14 %), die Nutzung
eines Tablets (11 %), Apps und Internet (9 %), Sprachassistent (9 %), Handy/
Smartphone (8 %), digitales Spielen (4 %), DVDs sehen (3 %) und die PC/
Laptop-Nutzung (2 %). Bei der erweiterten Betrachtung der Tatigkeiten, die
mindestens einmal pro Woche ausgelibt werden, bleibt das Spielen
(draufden 96 %, drinnen 95 %) auf den ersten beiden Platzen. An dritter
Stelle steht auch bei dieser Frequenz die Beschéftigung mit Blichern
(Blicher anschauen oder vorgelesen bekommen) mit 92 Prozent, gefolgt
von Malen/Zeichnen/Basteln (90 %), Horspiele/Horbiicher/Podcasts horen
(69 %), Musik horen (65 %), Freunde treffen (63 %), Sport treiben (61 %) und
der Nutzung kostenpflichtiger Streamingdienste (59 %). Fasst man alle
Bewegtbildoptionen von Streamingplattformen tiber Mediatheken bis zum
klassischen Fernsehen zusammen, nutzen 84 Prozent der Jungen und
Médchen wochentlich zumindest eines dieser Angebote.

10
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Aktivitaten im Alltag 2023

Drauf3en spielen Sport treiben
Radio hdren,

Drinnen spielen egal auf welchem Weg

(Bilder-)Buch anschauen/ o
vorgelesen bekommen Musizieren

Malen/Zeichnen/Basteln EinTablet benutzen

Bewegtbild netto* Apps nutzen/Internet nutzen
*Kostenpflichtige Streaming-

N Einen Sprachassistenten nutzen

: e
Kostenfreie Videoportale Ein Handy/Smartphone nutzen

nutzen
*Mediatheken/Apps der s :
Fernsehsender nutzen Digital Spieten
*Klassisches, normales
DVDs sehen

Fernsehen nutzen

Horspiele/Hdrbiicher/

SRt Einen PC/Laptop nutzen

Musik héren,

egal ob online oder Tontrager Ins Kino gehen

Sich mit Freunden treffen . .
B (fast)jedenTag B cin-/mehrmals in der Woche

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Verglichen mit der Erhebung von vor drei Jahren sind die ersten Platze
stabil: das Spielen (drinnen: -2 PP) und die Beschéftigung mit Blichern sind
auf den ersten Pldtzen geblieben. Aufgeholt haben im Jahr 2023 vor allem
Medientatigkeiten. So nutzen Zwei- bis Fiinfjahrige vermehrt kostenpflich-
tige Streamingdienste (+13 PP), einen Sprachassistenten (+13 PP) sowie
kostenfreie Videoportale (+12 PP) und héren auch vermehrt regelmaflig
(mindestens einmal pro Woche) Hérspiele/Horbiicher/Podcasts (+8 PP).
Ebenso hat die Nutzung eines Tablets zugenommen (+7 PP). Das klassische,
lineare Fernsehen hat in der Nutzungshaufigkeit allerdings wieder etwas
abgenommen (-5 PP).

Geschlechtsbezogene Praferenzen in Bezug auf die Freizeitaktivi-
taten zeigen sich vor allem beim Fernsehen (Maddchen: 46 %, Jungen: 33 %)
und bei der Nutzung von Mediatheken und Apps von Fernsehsendern
(Madchen: 50 %, Jungen: 41 %), beim Ansehen von Sendungen oder Videos
auf kostenfreien Videoportalen (Maddchen: 45 %, Jungen: 55 %), beim
Anhdren von Musik (Madchen: 69 %, Jungen: 60 %) sowie von Horspielen/
Horbiichern/Podcasts (Madchen: 74 %, Jungen: 66 %).

11
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Aktiv genutztes Medienrepertoire
steigert sich mit dem Alter der
Kinder

Einige Medienaktivitdten werden von der Mehrheit der Zwei- bis
Flnfjdhrigen nie genutzt: 72 Prozent der Kinder bedienen nie einen
Computer oder Laptop, je drei Fiinftel benutzen nach Angaben der Haupt-
erziehenden weder einen Sprachassistenten (59 %) noch digitale Spiele
(58 %), die Halfte schaut nie DVDs (53 %) und nutzt kein Handy oder
Smartphone (47 %).

Die differenzierte Betrachtung nach Altersgruppen zeigt, dass
sich das aktiv genutzte Medienrepertoire der Kinder zwischen zwei und
finf Jahren zum Teil deutlich steigert. Dies bezieht sich vor allem auf die
Nutzung von Tablets, digitalen Spielen, Sprachassistenten, Apps und des
Internets sowie das Horen von Musik und Radio.

12



Medienpddagogischer Forschungsverbund Siidwest ® MiniKIM-Studie 2023 @

Aktivitaten im Alltag 2023
- mind. einmal pro Woche -

DrauRenspielen %
97

Drinnen spielen 95
95

Buch anschauen/vorgelesen bekommen 91
92

Malen/Zeichnen/Basteln 91
89

Bewegtbild netto* 83
84

*Kostenpflichtige Streamingdienste nutzen 58
60

*Kostenfreie Videoportale nutzen 52
49

*Mediatheken/Apps der Fernsehsender nutzen 45
45

*Klassisches, normales Fernsehen nutzen 39
40

Horspiele/Podcast anhdren 68
72

Musik horen, egal ob online oder Tontrdager 61
69

Sich mit Freunden treffen 58
69

Sport treiben 54
69

Radio horen 43
50

Musizieren 4
41

EinTablet benutzen 30
41

Apps nutzen/Internet nutzen 23
31

Einen Sprachassistenten nutzen 18
27

Ein Handy/Smartphone nutzen 23
21

Digital Spielen 13
24

DVDs sehen 14 Kinder im Alter von
13 2-5 Jahren / Gesamt

Einen PC/L nutzen 9 Kinder im Alter von
ENFC Aptopiniitee 13 a 2-3 Jahren

Kinder im Alter von

Ins Kino gehen : 4-5 Jahren

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

13
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Neben der Nutzungshdufigkeit werden zusatzlich auch die beliebtesten
Tatigkeiten der Kinder abgefragt. Hier konnten die Befragten drei der
benannten Freizeitaktivitdten auswahlen, die ihr Kind am liebsten ausiibt.
Hinsichtlich der liebsten Aktivitaten wird nach wie vor die hohe Bedeu-
tung des Spielens, vor allem draufSen, sichtbar (draufden: 76 %, drinnen:

35 %). Auch das Malen/Zeichnen/Basteln (40 %), das Treffen mit Freunden
(32 %) sowie die Beschaftigung mit Biichern (19 %) bleiben beliebt. Die
Nutzung von Bewegtbildangeboten (alle Optionen zusammengenommen)
reiht sich nun allerdings vor der Nutzung von Biichern ein und wird

von 27 Prozent am liebsten genutzt. Bei den Zwei- bis Dreijdhrigen werden
das Spielen (draufen und drinnen) und die Beschéftigung mit Blichern
haufiger genannt, wihrend bei den Vier- bis Flinfjahrigen Treffen mit
Freunden, digitale Spiele sowie Musik horen beliebter sind als bei den
Jingeren.®

5 Ein Vergleich zur Studie von 2020 ist aufgrund einer Anderung des Fragebogens von 2023
nicht mdglich.

14
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Liebste Aktivitaten 2023
- Auswahl, bis zu drei Nennungen -

DrauBen spielen (n=596)
Malen/Zeichnen/Basteln (n=598)
Drinnen spielen (n=599)

Sich mit Freunden treffen (n=559)

Bewegtbild netto*

*Kostenpflichtige Streaming-
dienste nutzen (n=473)

*Kostenfreie Videoportale
nutzen (n=444)

*Mediatheken/Apps der
Fernsehsender nutzen (n=407)

*Klassisches, normales Fern-
sehen sehen (n=425)

Buch anschauen/vorgelesen
bekommen (n=594)

Sport treiben (n=515)

Hérspiele/Horbiicher/Podcast
anhoren (n=530)

Musizieren (n=508)

Digital Spielen (n=249)

Ein Tablet benutzen (n=375)

Kinder im Alter von
2-5Jahren / Gesamt

Musik horen (n=515)

Kinder im Alter von
2-3 lahren

Ein Handy/Smartphone

[ Kinder im Alter von
nutzen (n=321)

4-5 Jahren

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterziehende; wenn Titigkeit zumindest gelegentlich ausgetiibt wird
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Musikboxen bei der Medien-
nutzungsdauer der Kinder auf
Platz eins

Jenseits der Haufigkeit, mit der Medienangebote von den Zwei- bis
Finfjdhrigen genutzt werden, wurden die Haupterzieher*innen auch um
eine zeitliche Schétzung der durchschnittlichen téglichen Nutzungsdauer
gebeten. Aus diesen Angaben lasst sich der Stellenwert verschiedener
Medien im Alltag der Kinder noch einmal gesondert darstellen. Nach
Schitzung der Haupterziehenden, die Angaben iiber die Nutzungszeit
ihres Kindes machen kdonnen, nutzen Zwei- bis Fiinfjahrige durchschnitt-
lich 38 Minuten am Tag eine Musikboz, also ein speziell fiir Kinder gedach-
tes Abspielgerét fiir Horspiele, Musik und Geschichten wie bspw. eine
Toniebox, ein Horbert oder eine Tigerbox. Diese 2023 neu in die Abfrage
aufgenommene Tatigkeit hat die Beschéftigung mit Blichern (37 Minuten)
vom ersten Platz verdringt. An dritter Stelle folgt inzwischen die Nutzung
von kostenpflichtigen Streamingdiensten mit 23 Minuten. 20 Minuten
verbringen die Kinder mit Radiohdren. 18 Minuten am Tag schauen die
Maédchen und Jungen kostenfreie Videoportale an, 15 Minuten sehen sie
klassisches, lineares Fernsehen, 13 Minuten pro Tag beschaftigen sie sich
mit dem Internet®. 12 Minuten verbringen die Zwei- bis Flinfjahrigen mit
den Online-Angeboten der Fernsehsender, mit digitalen Spielen beschéfti-
gen sie sich im Schnitt sechs Minuten pro Tag. Betrachtet man den
Gesamtwert aller vier Bewegtbildangebote’, zeigt sich, dass die Madchen
und Jungen insgesamt 67 Minuten am Tag Bewegtbildmoglichkeiten
nutzen, die Alteren dabei langer als die Jiingeren (2-3 Jahre: 62 Minuten,
4-5 Jahre: 72 Minuten).

Mit Ausnahme des Buches fillt bei den alteren Kindern die
Nutzungszeit bei fast allen Medien héher aus. Vor allem kostenpflichtige
Streamingdienste (2-3 Jahre: 19 Min., 4-5 Jahre: 26 Min.) und die Nutzung
von sonstigen Internetangeboten (2-3 Jahre: 9 Min., 4-5 Jahre: 16 Min.)
erhalten héhere Zuwendungswerte der Vier- bis Fuinfjahrigen. Das Buch
wird von den Zwei- bis Dreijdhrigen am meisten genutzt (38 Minuten).

¢ Die ,Sonstige Internetnutzung“ bezieht sich auf die Nutzungszeit ohne Streaming,
Online-Videos, Mediatheken und digitale Spiele.

7 N=537. Jede/r Befragte geht ein mit der Summe der einzelnen vier Bewegtbild-Medien.
Wenn bei zumindest einem Bewegtbild-Angebot ,weif nicht” vergeben wurde,

wurde die Person mit keinem der Werte beriicksichtigt und nicht in den Gesamtwert
einbezogen.

& Ein Vergleich zur Studie von 2020 ist aufgrund einer Anderung des Fragebogens von
2023 nicht moglich.
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Geschatzte tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien durch Kinder 2023
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Gesamt m2-3)Jahre m4-5)ahre

50 1

40 -

30 A

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Minuten, Basis: Haupterzieher*innen die jeweils Angaben iiber die Nutzungszeit machen kénnen

Im Rahmen der miniKIM wurde aufderdem untersucht, inwiefern die
Mediennutzung der Zwei- bis Fliinfjdhrigen eher allein, gemeinsam mit
den Eltern oder zu gleichen Teilen allein und gemeinsam stattfindet.
Gerade bei der frithkindlichen Mediennutzung wird von Pddagog*innen
und Expert’innen eine gemeinsame Nutzung zusammen mit den Eltern
oder anderen Erwachsenen empfohlen, um das Erlebte gemeinsam zu
verarbeiten und ggf. eine Konfrontation mit dngstigenden oder sonst

Medien werden hauptsiichlich ungeeigneten Inhalten zu vermeiden. Fast alle zumindest gelegentlich

gemeinsam mit den Eltern genutzt genutzten Medien werden in dieser Altersklasse iberwiegend gemeinsam

mit den Eltern genutzt. Horspiele, Horblicher und Podcasts hort die
Mehrheit der Kinder allerdings eher alleine (41 %). Was die alleinige
Nutzung betrifft folgen mit Abstand das Horen von Musik (22 %), die
Tabletnutzung (22 %), das Spielen digitaler Spiele (21 %) und die Nutzung
von Pay-Streamingdiensten (20 %). Bei der Beschéftigung mit Biichern ist
die alleinige Nutzung die Ausnahme (8 %), ein Drittel gibt an, dass dies zu
gleichen Teilen allein und gemeinsam mit den Eltern stattfindet (31 %).
Drei Fiinftel nutzen Blicher eher gemeinsam mit den Eltern oder einem
Elternteil. Die Nutzung von Smartphones und Biicher sind somit die
haufigsten, gemeinsamen Aktivitdten.
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Mediennutzung 2023: Macht das Kind ...

eherallein M allein und gemeinsam zu gleichen Teilen ® eher mit Eltern/Elternteil w.n./k.A.

Horspiele/Horbiicher/Podcast anhdren _ -
(n=530)

Digitale Spiele spielen (n=249) 22 46 il
Pay-Streamingdienste (n=473) 31 46 3

Sendungen via Online-Angebote
der TV-Sender (n=407) 24 48 10

Sendungen via kostenfreie

Videoportale (n=444) 22 51

Sprachassistent nutzen (n=245)

Radio héren (n=459)

Handy/Smartphone nutzen (n=321) 18 60 12
PC/Laptop nutzen (n=165) 27 45 20
(Bilder-)Buch anschauen (n=594) m

0 2I0 1;0 6I0 8I0 160

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterziehende; wenn Tatigkeit zumindest gelegentlich ausgetibt wird

Erstmalig abgefragt wurde 2023 die Rolle verschiedener Kriterien bei der
Auswahl von Medieninhalten fiir das Kind. Ein Grof3teil der Befragten
begriindet die Auswahl durch bekannte und fiir gut befundene Inhalte

(83 %). Bei 71 Prozent der Haupterziehenden wird etwas ausgewdhlt, weil
das Kind danach fragt oder sich einen speziellen Inhalt wiinscht. 69 Pro-
zent richten sich nach der angegebenen Altersempfehlung von Inhalten
und drei Fiinftel wiahlen Medieninhalte, wenn sie als kindgerecht bewor-
ben wurden (62 %). Wenn das Kind den Inhalt schon einmal gesehen hat,
greifen 57 Prozent wieder darauf zuriick. Nach der Empfehlung von
anderen richtet sich etwa die Halfte der Befragten (52 %). Je ein Drittel
greift auf den Medieninhalt zuriick, wenn auch andere gleichaltrige Kinder
diesen nutzen (31 %), wenn er von einer bestimmten Marke oder einem
bestimmten Sender kommt (28 %) oder wenn Werbung dazu gesehen oder
gehort wurde (28 %). Ein Fiinftel vertraut bei der Auswahl von Medien-
inhalten auf Empfehlungen bei Social Media (20 %).
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Kriterien bei der Auswahl von Medieninhalten 2023

Ich kenne die Inhalte und finde sie gut.

Mein Kind hat es sich gewiinscht/danach gefragt.

Ich richte mich nach der
angegebenen Altersempfehlung.

Es wird als kindgerecht beworben.
Mein Kind hat es schon einmal gesehen.
Andere Eltern/Personen haben sie mir empfohlen.

Das nutzen alle Kinder in dem Alter.

Wenn es von einer bestimmten Marke oder
einem bestimmten Sender kommt.

Ich habe Werbung dazu gesehen/gehort.

Empfehlung auf Social Media.

0 20 40 60 80 100

m Spielt eine grof2e Rolle m Spielt eher eine Rolle

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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Kinder konnen am wenigsten
auf Biicher verzichten

5. Medienbindung

Mit der Frage, auf welches Medium ihr Kind am wenigsten verzichten
konnte, sammelt die miniKIM Daten tiber die Medienbindung der Kinder
in der frithen Kindheit. Dabei sollten die Eltern die Wichtigkeit der Medien
Fernseher, Radio, Spielkonsole, (Bilder-)Biicher, CD/MP3-Player, Smart-
phone/Handy, PC/Laptop, Tablet und portable Musikbox (z.B. Toniebox,
Horbert, Tigerbox) fiir ihr Kind beurteilen. Insgesamt befinden sich (Bilder-)
Biicher (wiederholt) auf dem ersten Platz, 27 Prozent der Kinder mochten
nicht auf dieses Medium verzichten. Ein Fiinftel der Kinder wiirden den
Fernseher am meisten vermissen, 15 Prozent die portable Musikbox. Mit
etwas Abstand wird das Tablet mit acht Prozent benannt, darauf folgen das
Smartphone/Handy (5 %), die Spielkonsole (3 %) sowie CDs/MP3-Player und
PC/Laptop (jeweils 2 %). Den Abschluss bildet das Radio, auf das nur ein
Prozent der Kinder am wenigsten verzichten kann. Bei den verschiedenen
Altersgruppen sind die jiingeren Kinder im Alter von zwei bis drei Jahren
am stérksten an (Bilder-)Biicher gebunden (36 %), gefolgt von Fernsehen
(16 %) und Musikbox (11 %). Bei den Vier- bis Fiinfjdhrigen besteht die
grofdte Bindung an den Fernseher (22 %), es folgen die portable Musikbox
(19 %) und Biicher (18 %). Musikboxen sind fiir Madchen (18 %) dabei
wichtiger als fiir Jungen (12 %). Die Jungen zeigen eine héhere Bindung an
den Fernseher (21 %, Madchen: 17 %). An (Bilder-)Biicher sind Jungen und
Maéadchen mit jeweils 27 Prozent gleich stark gebunden. (Auch) durch die
Neuabfrage der Musikboxen erfahren (Bilder-)Biicher im Vergleich zu 2023
einen deutlichen Bedeutungsverlust. Zwar dominiert dieses Medium auch
2023, fallt aber um 18 Prozentpunkte ab® Die Bindungskraft des Fernsehers
(+4 PP) und Smartphones/Handys (+1 PP) ist dagegen leicht gestiegen.

° Eine mogliche Erklarung hierfiir kénnte sein, dass 2023 ,portable Musikboxen“ neu bei
der Abfrage aufgenommen wurden.
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Medienbindung 2023
- Am wenigsten verzichten kann das Kind auf ... -

(Bilder-)Biicher
Fernseher

Portable Musikbox*
Tablet
Smartphone/Handy
Spielkonsole

CDs/MP3-Player

PC/Laptop
Radio §l
0 10 20 30 40
Gesamt m 2-3 Jahre m 4-5 Jahre

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600; *2023 neu abgefragt

Ergdnzt wurde die Frage nach der Medienbindung um die offene Nachfra-
ge, warum das Kind darauf nicht verzichten konne. Als haufigsten Grund
flir die jeweilige Medienbindung der Kinder geben die Eltern an, dass das
Kind den Inhalt gerne konsumiert und emotional an das Medium gebun-
den sei. Als weiterer wichtiger Grund fiir die jeweilige Medienbindung
eines Kindes wird von den Haupterziehenden die Etablierung der Medien-
nutzung als Ritual in den Tagesablauf genannt, wodurch sich ein Verzicht
als schwierig erweisen wiirde.

Kinder entscheiden sich am liebsten Auch bei der 2023 neu gestellten Frage, welche Medienbeschafti-

fiir (Bilder-)Biicher gung das Kind normalerweise bevorzugt, wenn es die Wahl hat, landet
das Buch auf dem ersten Platz (27 %)v, dicht gefolgt von der Nutzung
kostenpflichtiger Streamingdienste (24 %). Zwolf Prozent der Kinder
wirden auf Sendungen oder Videos bei kostenfreien Videoportalen und
elf Prozent auf Horspiele zurlickgreifen. Nach Angaben der Haupterzie-
her*innen wiirden acht Prozent der Kinder, wenn sie die Wahl hitten, ein

0 Die Frage lautete: ,,Welche der folgenden Beschéftigungen mit Medien bevorzugt Ihr
Sohn/Ihre Tochter normalerweise, wenn er/sie die Wahl hat, was er/sie machen mochte?“.
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Tablet nutzen, je vier Prozent wiirden Sendungen tiber die Onlineangebote
der Fernsehsender anschauen oder ein Handy/Smartphone bevorzugen.
Drei Prozent der Vorschulkinder wiirden sich fiir das sendungsgebundene
lineare Fernsehprogramm entscheiden und je ein Prozent wiirde Apps
bzw. das Internet nutzen oder Radio horen.

Bevorzugte Medienauswahl durch die Kinder 2023

- Angaben der Haupterzieher*innen -

(Bilder-)Buch anschauen/lesen/
vorgelesen bekommen

Sendungen/Videos liber kostenpflichtige
Streamingdienste sehen

Sendungen/Videos auf kostenfreien
Videoportalen sehen

Horspiele/Hdrbiicher/Podcast anhdren

Ein Tablet benutzen

Sendungen in Mediatheken, liber Webseiten
oder Apps der Fernsehsender sehen

Ein Handy/Smartphone nutzen
Sendungen im klassischen Fernsehen sehen
Apps nutzen/Internet nutzen

Radio horen

F T T T 1

0 10 20 30 40

Gesamt m 2-3 Jahre W 4-5 Jahre

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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84 Prozent der Kinder nutzen
wdchentlich mindestens

eines der verschiedenen Bewegt-
bildangebote

6. Fernsehen, Netflix, YouTube & Co.

Die Moglichkeit, Bewegtbild zu nutzen, ist in nahezu allen Haushalten,
in denen Vorschulkinder aufwachsen, durch unterschiedliche Zuginge
gegeben. Die meisten Familien besitzen Fernsehgerite, Smartphones und
Computer/Laptops. 81 Prozent haben einen Streaming-Dienst wie Netflix
abonniert und 72 Prozent sind mit Tablets ausgestattet. Fasst man alle
Bewegtbildoptionen von Streamingplattformen tiber Mediatheken bis zum
klassischen Fernsehen zusammen, nutzen 84 Prozent der Jungen und
Madchen wochentlich zumindest eines der verschiedenen Bewegtbild-
angebote, 42 Prozent sogar jeden oder fast jeden Tag. Welche Optionen der
Bewegtbildangebote welche Relevanz haben, zeigt die Nutzungshéufigkeit
der Programme und Plattformen.

Ein Siebtel der Kinder sieht jeden oder fast jeden Tag fern (14 %,
2020: 17 %), zwei von Finf sehen mindestens wochentlich Sendungen im
klassischen Fernsehen an. Damit ist die regelméflige Zuwendung zum
traditionellen linearen Fernsehen im Vergleich zu 2020 etwas gesunken
(2023: 40 %, 2020: 45 %). Ein Drittel sieht nach Angaben der Haupterzie-
her*innen dagegen nie lineares Fernsehen (2020: 33 %). Mddchen nutzen
das lineare Fernsehen dabei wochentlich etwas hiufiger als Jungen
(Méadchen 46 %, Jungen: 33 %).

Lineares Fernsehen 2023: Nutzt das Kind ...

mjeden/fast jedenTag

Gesamt

Madchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

m ein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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Die Nutzung von Onlineangeboten der Fernsehsender wie Mediatheken,
Websites oder Apps, hat im Vergleich zu 2020 etwas zugenommen.
Inzwischen nutzen 45 Prozent der Zwei- bis Fiinfjahrigen diese Angebote
regelmafiig (2020: 29 %), jeder Dritte nutzt sie aber nie (2020: 48 %). Was
das Geschlecht betrifft, nutzen Madchen die Angebote der Fernsehsender
etwas haufiger regelméaflig als Jungen (Méadchen: 50 %, Jungen: 40 %).

Onlineangebote* der TV-Sender 2023: Nutzt das Kind ...

m jeden/fastjeden Tag m ein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe

Gesamt

Mddchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

T T T T

0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
*Sendungen in Mediatheken, liber Webseiten oder Apps der Fernsehsender

Auch die Nutzung von Sendungen iiber kostenfreie Videoportale wie bspw.
YouTube, fallt 2023 etwas hoher aus als noch im Jahr 2020: Knapp ein
Flnftel der Vorschulkinder sieht jeden oder fast jeden Tag Sendungen
iiber solche Angebote (2020: 12 %), die Halfte nutzt die kostenfreien
Angebote bereits regelmafiig (2020: 38 %). Ein Viertel schaut auf diesem
Weg nie Sendungen an. Kostenfreie Videoportale bevorzugen vor allem

die Jungen mit 55 Prozent regelméafiiger Nutzung (Madchen: 45 %).
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Sendungen via kostenfreie Videoportale 2023: Nutzt das Kind ...

m jeden/fast jeden Tag mein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe

Gesamt

Mdadchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
Auch kostenpflichtige Streamingdienste wie Netflix, Prime Video, etc.
werden immer mehr Teil des Alltags von Kleinkindern. 21 Prozent
der Madchen und Jungen nutzen diese Angebote inzwischen taglich
(2020: 18 %), insgesamt werden sie von drei Fiinftel regelméafiig genutzt
(2020: 46 %), ein Flinftel nutzt diese Moglichkeit nie (2020: 34 %). Ge-

schlechter- und Altersunterschiede gibt es hierbei kaum.

Sendungen via Pay-Streamingdienste 2023: Nutzt das Kind ...

mjeden/fast jeden Tag m ein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe

Gesamt

Madchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

0 20 40 60 80 1

o
(=]

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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Kinder schauen im Schnitt mit Nach Angaben der Haupterzieher*innen haben die Kinder ihre erste

2,4 Jahren das erste Mal Bewegt- Erfahrung mit den unterschiedlichen Bewegtbildangeboten mit durch-
)

bildangebote schnittlich 2,4 Jahren gemacht.

Neben der Nutzungshaufigkeit wurden auch die inhaltlichen
Praferenzen der Kinder in der miniKIM-Studie abgefragt. Nach Angaben
der Haupterziehenden ist auch 2023 {iber alle abgefragten Plattformen
~Paw Patrol“ (33 %) die Lieblingssendung der zwei- bis fiinfjahrigen Kinder,
gefolgt von ,Peppa Pig/Wutz“ (18 %) und ,Feuerwehrmann Sam* (7 %). Das
»Sandméannchen“ landet auf Platz vier (5 %), ,Die Sendung mit der Maus*
auf Platz fiinf (4 %). Bei den jiingeren Kindern landet neben ,Feuerwehr-
mann Sam“ und dem ,Sandmé&nnchen“ auch ,Bobo Siebenschlafer auf
dem dritten Platz.
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Lieblingssendung 2023
- Mehrfachnennungen -

Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest @ MiniKIM-Studie 2023 @

Paw Patrol

Peppa Pig/Wutz

Feuerwehrmann Sam

Sandmann/Sandmadnnchen

Sendung mit der Maus/Die Maus

Tom & Jerry

Bobo Siebenschldfer

Bluey

Disney (Channel/Filme/Disney +) allg.

Miraculous/Ladybug

Biene Maja

Mascha und der Bar Kinder im Alter von

2-5Jahren / Gesamt

[ | Kinder im Alter von
2-3 Jahren

Gabby's Dollhouse

B Kinderim Alter von
4-5 Jahren

Spiderman/Spidey und seine Super-Freunde

10 20 30 40

o

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Ansehen von Lieblingssendungen
erfolgt iiberwiegend zeitsouverdn

Auch bei den Plattformen, iber die die Zwei- bis Flinfjahrigen ihre
Lieblingssendung/en anschauen, wird deutlich, dass diese tiberwiegend
zeitsouveran genutzt werden. Die liebsten Sendungen werden heutzutage
mehrheitlich eher online tiber Mediatheken, Apps, Streaming-Dienste
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oder auf YouTube etc. angeschaut (65 %), wohl auch aufgrund der Tatsache,
dass hier meist mehrere Folgen einzelner Sendungen zur Verfiigung
stehen. Lediglich ein Sechstel der Kinder nutzt fiir ihre Lieblingssendun-
gen eher das lineare Fernsehprogramm (17 %).

Lieblingssendung: Wo gesehen?

® eherim normalen Fernsehprogramm | beides gleich viel eheronline weil3 nicht/k. A.

Gesamt 1
Mddchen 2
Jungen
2-3 Jahre 1
4-5 Jahre 1
0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterzieher*innen deren Kinder mindestens eine Lieblingssendung haben, n=491

Neben Unterhaltung bedeutet Fernsehen auch einen Zugang zu Wissen,
bspw. liber Sendungen, in denen Dinge erkladrt werden und bei denen
man etwas lernen kann. Bei der Frage, welche Wissenssendungen ofters
von den Kindern angeschaut werden, landet ,Die Sendung mit der Maus*
wiederholt mit Abstand vor ,,Woozle Goozle", ,Lowenzahn/Léwenzdhn-
chen“ und der ,Sesamstrafse”. Es ist allerdings zu vermuten, dass die
Haupterzieher*innen hierunter oft nur klassische Wissensendungen
assoziieren, deren Inhalte fiir Jiingere oft noch zu komplex sind und sich
eher an Kinder ab fiinf Jahren richten. Vermutlich ergibt sich hieraus der
hohe Zustimmungswert, dass das Kind gar keine Wissenssendungen
ansieht (40 %). Niederschwellige Wissensangebote wie KiKANINCHEN
beim KiKA oder auch im Rahmen von Toggolino bei SuperRTL werden von
Eltern offenbar weniger als Wissenssendungen definiert.
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Haufig gesehene Wissenssendungen 2023
- Mehrfachnennungen -

Sendung mit der Maus/Die Maus
Woozle Goozle
Lowenzahn/Lowenzahnchen
Sesamstralie

Checker Tobi/Checker Julian

Anna und die (wilden/Haus-)Tiere

Wissen macht Ah

Blippi

Kinder im Alter von
2-5 Jahren / Gesamt

Sendung mit dem Elefanten

[ | Kinder im Alter von
2-3 Jahren

keine
[l Kinderim Alter von
4-5 Jahren

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Schauen Kinder mindestens eine Wissenssendung an, geschieht auch dies
inzwischen hauptséachlich online auf Abruf (44 %). 2020 nutzten die Kinder
hierfiir vor allem noch das normale Fernsehprogramm (2020: 52 %, 2023:
36 %). Das lineare Fernsehen wird allerdings eher von den Médchen (42 %)
sowie von den Zwei- bis Dreijahrigen (40 %) genutzt.
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Wissenssendung: Wo gesehen?

Gesamt

Mddchen

Jungen

2-3 lahre

4-5 Jahre

m eherim normalen Fernsehprogramm m beides gleich viel eheronline weil nicht/k. A.

80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterzieher*innen deren Kinder mindestens eine Wissenssendung schauen, n=290

Generell erfolgt die Fernsehnutzung im Kindergarten- und Vorschulalter
in der Regel zielgerichtet. Der Fernseher wird meist eingeschaltet, weil
eine bestimmte Sendung kommt (53 %). Bei 25 Prozent wird der Fernseher
einfach so flir die Kinder eingeschaltet, ohne die Absicht ein bestimmtes
Format zu verfolgen, 22 Prozent konnen hierzu keine Angabe machen.
Beim Fernsehen oder iber Sendungen im Internet konnen
Kinder auch in Kontakt mit Inhalten kommen, fiir die sie noch zu jung
sind, die ihnen Angst machen oder die ihnen unangenehm sind. Nach
Angaben der Haupterziehenden haben 23 Prozent der Kinder schon
einmal ungeeignete Inhalte gesehen (2-3 Jahre: 20 %, 4-5 Jahre: 27 %).
27 Prozent wurden mit Inhalten konfrontiert, die ihnen Angst gemacht
haben (2-3 Jahre: 21 %, 4-5 Jahre: 34 %) und 19 Prozent haben schon einmal
etwas im Fernsehen oder Internet gesehen, das ihnen unangenehm war
(2-3 Jahre: 14 %, 4-5 Jahre: 25 %). Vor allem die Jungen kommen hierbei mit
Inhalten in Kontakt, die ihnen unangenehm sind (22 %, Méadchen: 16 %).
Im Vergleich zu den Ergebnissen der miniKIM 2020 ist die Kontaktrate mit
ungeeigneten (+11 PP), dngstigenden (+14 PP) oder unangenehmen (+12 PP)
Inhalten gestiegen. Von den Kindern, die bereits mit derartigen Inhalten
konfrontiert wurden, haben ein Viertel diese Inhalte im Rahmen des
Kinderprogramms gesehen, acht Prozent beim (nicht gewollten) Mitschau-
en bspw. bei dlteren Geschwistern, Eltern, Freunden etc.. Je sieben Prozent
dieser Kinder haben fiir sie ungeeignete Inhalte im Fernsehen und auf
YouTube gesehen.
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7. Bucher und Horspiele

Das (Bilder-)Buch ist ein bedeutender Bestandteil im Alltag der Zwei- bis
Finfjahrigen. Nach Angaben der Haupterziehenden beschiftigen sich

die Kinder pro Tag durchschnittlich 37 Minuten mit Biichern, die Zwei- bis
Dreijahrigen (38 Min.) dabei etwas mehr als die Vier- bis Fiinfjahrigen

92 Prozent der Kinder beschiiftigen (35 Min.). 62 Prozent der Kinder zwischen zwei und finf Jahren beschafti-

sich regelmiiRig mit Biichern gen sich jeden oder fast jeden Tag mit Bilichern, dazu zdhlt das Anschauen

von Biichern genauso wie Vorgelesen bekommen oder erstes eigen-
standiges Lesen. Ein Drittel der Kinder benutzt mindestens einmal in
der Woche ein Buch, sieben Prozent seltener. Ein Prozent der Zwei- bis
Finfjahrigen kommt nie mit Blichern in Kontakt. Unterschiede zwischen
Jungen und Médchen sowie in den Altersgruppen sind dabei minimal.
Neben der Medienbindung (vgl. Kapitel 6) nimmt auch die Nutzungs-
haufigkeit von Blichern ab: 2020 beschéftigten sich noch zwei Drittel der
Zwei- bis Fliinfjahrigen jeden oder fast jeden Tag mit Blichern.

Beschaftigung mit Buchern 2023

mjeden/fastjedenTag  mein-/mehrmalsin der Woche seltener  mnie weil? nicht/k. A.

Gesamt

.

Mddchen

Jungen

2-3 lahre

4-5 Jahre
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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Nutzung von Hérspielen, Hor-
biichern und Podcasts gestiegen

Die generelle Ausstattung mit Blichern in den Haushalten mit Zwei- bis
Funfjahrigen ist, nach Angabe der Befragten, gut. 29 Prozent der Haushalte
verfligen iiber mehr als 100 Biicher, in liber einem Viertel der Haushalte
(28 %) sind 51 bis 100 Biicher vorhanden und 32 Prozent der Haushalte
verfligen iiber elf bis 50 Blicher.

Nach Angaben der Haupterzieher*innen werden Biicher von den
Kindern vor allem vor dem Schlafengehen genutzt (69 %). Bei drei Fiinftel
findet die Nutzung nachmittags zum Entspannen statt (58 %), bei vier von
Zehn im Kindergarten (39 %). Gut jedes dritte Kind benutzt das Medium
beim Spielen (34 %). Zwolf Prozent der Befragten geben an, dass sich die
Kinder mit Blichern beschiftigen, wenn sie Zeit flir sich brauchen, elf
Prozent beim Aufstehen, je sieben Prozent beim Friihstiick und Abendes-
sen, sowie sechs Prozent beim Mittagessen und fiinf Prozent auf dem Weg
in den Kindergarten. Blicher werden aufderdem vor allem genutzt, wenn
das Kind etwas lernen will (60 %), wenn es Langeweile hat (49 %) und wenn
es etwas Spannendes erleben will (48 %) oder Spafd haben mochte (43 %).
Ein Funftel der Kinder nutzt das Medium, wenn sie sich alleine fiihlen
(20 %) oder wenn sie traurig sind (18 %). 13 Prozent nutzen Biicher, wenn
sie sich gedrgert haben.

Im Zusammenhang mit Horbuchern ist bei den Zwei- bis
Funfjahrigen mittlerweile die portable Musikbox, wie bspw. die Toniebox,
der Horbert oder die Tigerbox ein weiteres zentrales Medium. Nach
Angaben der Haupterziehenden beschiftigen sich die Kinder pro Tag
durchschnittlich 38 Minuten mit einer Musikbox, die Madchen (43 Min.)
dabei etwas mehr als die Jungen (34 Min.). Etwa sieben von zehn Kindern
beschéftigen sich mindestens einmal in der Woche mit Horspielen,
Horblichern und/oder Podcasts, die tiber CDs, portable Musikbox oder
Plattformen wie Audible oder Spotify gehort werden. 37 Prozent der Kinder
nutzen diese Art von Medien dabei (fast) jeden Tag, ein Drittel ein- oder
mehrmals in der Woche. Seltener als einmal in der Woche kommen 18 Pro-
zent der Kinder mit diesen Audio-Formaten in Berihrung, zwolf Prozent
nie. Alters- und geschlechtsspezifische Unterschiede sind dabei nur
bedingt erkennbar, mit ca. drei Vierteln nutzen Madchen die Angebote
jedoch haufiger mindestens einmal in der Woche als Jungen mit zwei
Dritteln. Die (fast) tdgliche Nutzung ist bei den Vier- bis Fiinfjahrigen (40 %)
etwas hoher als bei den Zwei- bis Dreijahrigen (35 %). Im Vergleich zu 2020
ist die Nutzung dieser Audio-Angebote gestiegen (jeden/fast jeden Tag,
2023: 37 %, 2020: 35 %). Vor allem die ein-/mehrmalige Nutzung pro Woche
hat sich hierbei erhéht (2023: 32 %, 2020: 26 %).
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Anhoren von Horspielen/Horbuchern/Podcasts 2023

m jeden/fast jeden Tag m ein-/mehrmals pro Woche seltener Hnie weil nicht/k.A.

Gesamt

Mddchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

80

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Hormedien werden nach Angaben der Befragten in erster Linie beim
Spielen (42 %), nachmittags zum Entspannen (39 %) sowie abends beim
Schlafengehen (38 %) genutzt. Eine kleinere Rolle spielen sie im Kindergar-
ten (14 %), beim Aufstehen (12 %), wenn die Eltern Zeit fiir sich brauchen
(12 %), beim Friihstiicken (7 %), auf dem Weg in den Kindergarten (6 %)
sowie beim Mittag- und Abendessen (je 5 %). Betrachtet man die Stimmun-
gen, in denen Horspiele von den Kindern laut Aussage der Befragten
genutzt werden, so nutzen Kinder sie vor allem wenn sie Spaf3 haben
wollen (47 %), wenn sie Langeweile haben (36 %) und wenn sie etwas Span-
nendes erleben moéchten (31 %). Ein Funftel nutzt Horspiele um zu lernen
(21 %), jedes zehnte Kind wenn es sich geérgert hat, alleine fiihlt (je 10 %)
oder wenn es traurig ist (9 %).

Hormedien werden von den Méadchen und Jungen zumeist
alleine angehort, 41 Prozent der Zwei- bis Fiinfjadhrigen nutzen diese
Medien ohne ihre Eltern oder Geschwister, ein Viertel hort sich Horspiele
mit den Eltern an (26 %) und ein Drittel allein und gemeinsam mit den
Eltern zu gleichen Teilen (29 %).
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22 Prozent der Kinder nutzen
Mobiltelefon mindestes ein- bis
mehrmals pro Woche

8. Handy- und Smartphonenutzung

Mittlerweile besitzt fast jedes zehnte Kind zwischen zwei und fiinf Jahren
ein eigenes Handy oder Smartphone oder hat zumindest freien Zugang
dazu, deutlich mehr als im Jahr 2020 (4 %). Uber ein Finftel der Jungen und
Maéadchen beschéftigen sich dabei laut Aussagen der Haupterziehenden
mindestens einmal in der Woche mit einem Mobiltelefon (22 %), 29 Pro-
zent nutzen es seltener und knapp die Halfte der Kinder benutzt dieses
Medium nie (47 %).

Handy- und Smartphonenutzung 2023

m jeden/fast jeden Tag m ein-/mehrmals in der Woche seltener mnie weild nicht/k.A.

Gesamt

2-3 lahre

4-5 Jahre

3
_Z
3

o

20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Doch mit was beschaftigen sich die Kinder? Auch diese Frage wurde den
Haupterziehenden gestellt. Der Fragenkatalog wurde seit 2020 modifiziert
und erweitert, so wurden die Kategorien ,Anrufen“ und ,Angerufen
werden“ zu einer Kategorie zusammengefasst und beinhalten nun auch
das Videotelefonieren. Zusatzlich wurde gefragt, ob die Kinder Videos oder
Sendungen auf den Gerdten anschauen und ob spezielle (Spiele-)Apps fiir
Kinder genutzt werden. Betrachtet man die Antworten, dominiert keine
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der abgefragten Tatigkeiten, es zeigt sich vielmehr ein breites Anwen-
dungssektrum. Eins von zehn Kindern schaut (fast) jeden Tag fremde
Videos oder Sendungen an, mindestens einmal pro Woche schaut sich
jedes vierte Kind der Zwei- bis Flinfjahrigen eigene Fotos/Videos an oder
(video-)telefoniert. Je 22 Prozent der Kinder machen selbst regelmafdig
Fotos/Videos und nutzen mindestens einmal in der Woche speziell fiir
Kinder entwickelte Apps.

Tatigkeiten am Handy/Smartphone 2023

mjeden/fastjedenTag mein-mehrmals pro Woche seltener mnie weil nicht/k.A.

Eigene Fotos/Videos ansehen

Telefonieren/Videotelefonate

Videos oder Sendungen schauen

Fotos/Videos machen

Spezielle (Spiele-)Apps fir
Kinder nutzen

Smartphones werden von
der Mehrheit der Befragten eher
kritisch gesehen

T T T T 1

20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Das erste Mal beschéftigten sich die Kinder durchschnittlich mit 2,9 Jahren
mit einem Handy/Smartphone. Knapp jedes zehnte Kind (8 %) hatte seine
erste Erfahrung mit dem Mobiltelefon im Alter von einem Jahr, 35 Prozent
mit zwei Jahren und gut ein Viertel (26 %) mit drei Jahren. 22 Prozent
nutzten das Gerdt mit vier Jahren zum ersten Mal, 9 Prozent erst im Alter
von flinf Jahren.

Um zu erfahren, wie die Haupterziehern*innen den Umgang von
Kindern mit Smartphones einschétzen, wurden zu verschiedenen State-
ments Zustimmungswerte erhoben. Die Mehrheit der Befragten sieht das
Thema Smartphones und Kinder eher kritisch. So geben 88 Prozent an,
dass das Smartphone fiir Kinder viele Gefahren birgt, 86 Prozent wollen,
dass Kinder nur im Internet surfen, wenn auf dem Geréit ein Filter- oder
Schutzprogramm installiert ist. Knapp drei Flinftel sind der Meinung, dass
Smartphones generell nichts fiir Kinder sind (58 %). Dass die Eltern in der
Verantwortung stehen und den Kindern den Umgang mit Smartphones
und Internet beibringen miissen, bejahen 80 Prozent der Befragten,
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52 Prozent sehen hier auf3erdem spéter die Schule in der Pflicht. Etwa die
Halfte der Haupterziehenden sieht aber auch Vorteile, was die Nutzung der
Gerate durch Kinder betrifft, bspw. das Potenzial zu Lernen und Neues zu
erfahren (52 %) oder spielerisch zu lernen (46 %). 35 Prozent finden das
Geréat geeignet um Kinder frith an den Umgang mit Medien zu gewohnen.
Jede/r Dritte nutzt das Smartphone zusammen mit dem Kind. 26 Prozent
sind der Meinung, dass die Geréte, aufgrund der leichten Bedienbarkeit,
gut fiir kleine Kinder geeignet sind. Ein Viertel der Befragten nutzt das
Smartphone um das Kind zu beschéftigen, wenn sie selbst etwas erledigen
mochten. Ein Fiinftel der befragten Eltern ldsst das Kind unbeaufsichtigt
mit dem Gerét. Fiir eine frithe Gewohnung sprechen sich lediglich 18 Pro-
zent der Haupterziehenden aus.

Aussagen zum Umgang von Kindern mit Smartphones 2023
- stimme voll und ganz/eher zu, Angaben der Haupterzieher*innen -

Das Smartphone birgt fiir Kinder viele Gefahren.

Kinder sollten nur im Internet surfen, wenn auf
dem Smartphone ein Filter- oder Schutzprogramm
installiert ist.

Kindern den Umgang mit Smartphone und
Internet beizubringen, ist Aufgabe der Eltern.

Smartphones sind nichts fiir Kinder.

Kinder sollten den Umgang mit Smartphone und
Internet in der Schule beigebracht bekommen.

Kinder konnen durch Smartphones und Internet
viel lernen und Neues erfahren.

Smartphones bieten viele Maglichkeiten, um
gemeinsam mit dem Kind spielerisch zu lernen.

Smartphones sind gut, um Kinder friih an
den Umgang mit Medien zu gewdhnen.

Mit dem Smartphone kdnnen wir viel
gemeinsam machen.

Durch die leichte Bedienung sind Smartphones

gut flir kleine Kinder geeignet. =

Vieles kann ich nur erledigen, wenn ich meinem
Kind das Smartphone zur Beschdftigung gebe.

Mein Kind darf/dirfte das Smartphone
auch ohne Aufsicht nutzen.

Kinder sollten so friih wie maglich an
Smartphones gewdhnt werden.

3
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mstimme vollund ganz zu mstimme eher zu

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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9. Digitale Spiele

19 Prozent der Kinder spielen Unabhingig vom Endgerit spielt knapp jedes flinfte Kind regelmifig, also

regelmdf3ig digitale Spiele mindestens einmal in der Woche, digitale Spiele. Weitere 22 Prozent der
Kinder spielen seltener, knapp drei Fiinftel, so die Haupterziehenden,
spielen nie digitale Spiele. Die Nutzungshaufigkeit wird bei den digitalen
Spielen stark durch das Alter beeinflusst. So geben die Befragten an,
dass 13 Prozent der Zwei- bis Dreijahrigen regelméifig spielen, bei den
Vier- bis Fiinfjahrigen sind es bereits 24 Prozent. Die bei alteren Kindern
deutliche Praferenz der Jungen fiir das digitale Spielen zeigt sich im
Kleinkindalter noch nicht, nur bei der tiglichen Nutzung spielen Jungen
doppelt so haufig tiglich wie Madchen, allerdings betrifft dies nur einen
geringen Anteil (Madchen: 3 %, Jungen: 6 %). In der regelmaéfdigen Nutzung
sind beide Geschlechter etwa gleichauf (Mddchen: 20 %, Jungen: 18 %).

Nutzung Digitale Spiele* 2023

m jeden/fast jeden Tag m ein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
*z.B. Nintendo Switch, PlayStation, Smartphone, Tablet
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Entsprechend der Vielzahl verschiedener Titel auf dem Markt erhdlt man
bei der Frage nach den liebsten Computer-, Tablet-, Konsolen-, Online-
und Smartphonespielen der Zwei- bis Flinfjdhrigen eine grofde Bandbreite
an Antworten. Die meisten Nennungen erhilt aber das Jump’n’Run-Spiel
»Super Mario“ (6 %) gefolgt von dem Spiel zur Fernsehserie ,Paw Patrol*

(5 %) und den Spielen ,,Animal Crossing“, ,Pokémon*“ und , Candy Crush*
(je 2 %). Die Lieblingsspiele werden hierbei vor allem auf dem Handy/
Smartphone gespielt (25 %), ein Sechstel der Madchen und Jungen spielen
sie auf einer tragbaren Spielkonsole (17 %) und elf Prozent auf einer fest
installierten Spielkonsole. Je knapp jedes zehnte Kind spielt sein Lieblings-
spiel am PC/Laptop (9 %) sowie am Tablet (8 %).

Was die Motivation der Kinder betrifft werden digitale Spiele in
erster Linie nachmittags zum Entspannen von den Kindern genutzt (15 %)
und wenn sie Spafs haben méchten (14 %). Digitale Spiele werden auf3er-
dem vor allem genutzt, wenn Kinder Langeweile haben (11 %), sie etwas
Spannendes erleben (8 %) oder etwas lernen mochten (7 %). Vier Prozent
der Mddchen und Jungen spielen digital wenn sie sich gedrgert haben.

Je zwei Prozent nutzen diese Art von Spielen wenn sie traurig sind oder
sich alleine fiihlen.

Auf den Tagesablauf bezogen nutzen acht Prozent der Zwei-
bis Flinfjdhrigen digitale Spiele, wenn sie generell Zeit zum Spielen haben,
sieben Prozent spielen digital wenn die Eltern Zeit fiir sich brauchen.
Finf Prozent der Befragten geben an, dass sich die Kinder beim Mittag-
essen mit digitalen Spielen beschiaftigen, drei Prozent beim Abendessen,
je zwei Prozent beim Aufstehen, beim Frithstlicken, auf dem Weg in den
Kindergarten sowie im Kindergarten.
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10. Computer-, Laptop- und Tabletnutzung

Der Umgang mit Computer, Laptop und Tablet findet bei Kindergarten-
und Vorschulkindern nach wie vor in einem eher geringen Umfang statt.

Tablet-Nutzung vor Computer Zumindest einmal pro Woche nutzen 35 Prozent der Kinder ein Tablet,

und Laptopnutzung nur elf Prozent einen Computer/Laptop. 37 Prozent nutzen allerdings nie

ein Tablet und mit 72 Prozent verwendet der Grofsteil der Kinder nie einen
Computer oder Laptop. Die Gerdte werden von den Zwei- bis Dreijahrigen
vor allem regelméfiig genutzt, um Fotos oder Videos darauf anzusehen
(31 %), ein Drittel der Madchen und Jungen nutzt die abgefragten Gerate
mindestens wochentlich zum Spiele spielen (29 %), 27 Prozent nutzen

in dieser Haufigkeit spezielle Websites oder Apps fiir Kinder. 25 Prozent
der Kinder nutzen ein spezielles Lernprogramm, ein Flinftel weitere
unspezifische Internetangebote (20 %). Kreativ werden ein Sechstel

der Mddchen und Jungen indem sie die Gerdte regelméf3ig zum Malen
und Zeichnen nutzen (17 %), jedes zehnte Kind schreibt nach Angabe

der Haupterzieher*innen mindestens wochentlich Texte oder Worte
damit (11 %).

Tatigkeiten an Computer/Laptop/Tablet 2023

W jeden/fastjedenTag mein-mehrmals pro Woche seltener mnie keine Angabe
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Fotos/Videos ansehen

Spiele spielen

Spezielle Webseiten/Apps
fur Kinder nutzen

Internet nutzen
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Ein Lernprogramm nutzen

Etwas mit dem Computer/Laptop
Malen/zeichnen
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600
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Computer und Internet werden von
der Mehrheit der Haupterziehenden
mit Gefahren verbunden

Im Schnitt folgt der erste Kontakt mit einem Computer oder Laptop mit
2,9 Jahren. Auch das Tablet wird mit 2,9 Jahren das erste Mal genutzt.
Auch dieses Mal wurden die Haupterzieher*innen gebeten, ihre
Einschétzung zu verschiedenen Aussagen zu Computer und Internet
abzugeben. Die Ergebnisse sind ambivalent, Computer und Internet
werden einerseits mit Gefahren verbunden (91 %) und es wird weiterhin
die Notwendigkeit eines Filter- oder Schutzprogramms hervorgehoben
(87 %). Andererseits wird aber auch der Moglichkeit zugestimmt, Kinder
kénnen mit Computer und Internet Neues lernen (75 %). Beim Thema
Kompetenzvermittlung sehen die Eltern vor allem sich selbst (83 %) und
erst danach die Schule (75 %) in der Pflicht. Ein Fiinftel der Eltern wiirden
ihrem Kind die Internetnutzung ohne Aufsicht erlauben (19 %). Auch wenn
drei Viertel der Haupterzieher*innen dem PC, Laptop und Internet viel
Potenzial hinsichtlich des Lernens neuer Inhalte zusprechen, sprechen
sich nur 31 Prozent der Haupterzieher*innen fiir eine frithestmégliche
Gewohnung aus. Was das Tablet betrifft finden ebenfalls drei Viertel der
Eltern, dass dieses viele Moglichkeiten bietet, um spielerisch gemeinsam
mit dem Kind zu lernen (75 %). 54 Prozent finden das Geridt dann auch
passend, um Kinder friith an den Umgang mit Medien zu gewohnen.
51 Prozent sind der Uberzeugung, dass Tablets fiir Kinder geeignet sind,
da sie leicht bedienbar sind. Zwei von finf Eltern sprechen sich aber gegen
Tablets fiir Kinder aus (39 %). Verglichen mit den Ergebnissen aus 2020,
zeigen sich nur geringe Unterschiede. Was das Tablet betrifft, so hat die
Meinung, dass dieses nichts flir Kinder sei, jedoch zugenommen (+8 PP).
Vergrofert hat sich gleichzeitig der Anteil der Eltern, die ihrem Kind die
Internetnutzung ohne Aufsicht erlauben wiirden (+8 PP).

40



Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest @ MiniKIM-Studie 2023 @

Aussagen zu Computer und Internet 2023
- stimme voll und ganz/eher zu, Angaben der Haupterzieher*innen -

Das Internet birgt fiir Kinder viele Gefahren.

Kinder sollten nurim Internet surfen,

wenn auf dem Computer/Laptop ein Filter-

oder Schutzprogramm installiert ist.

Kindern den Umgang mit Computer/Laptops und
Internet beizubringen, ist Aufgabe der Eltern.

Kinder sollten den Umgang mit Computer/Laptop und
Internet in der Schule beigebracht bekommen.

Tablets bieten viele Mdglichkeiten, um
gemeinsam mit dem Kind spielerisch zu lernen.

Kinder konnen durch Computer/Laptop und
Internet viel lernen und Neues erfahren.

Tablets sind qut, um Kinder friih an
den Umgang mit Medien zu gewdhnen.

Durch die leichte Bedienung sind Tablet-PCs
gut fir kleine Kinder geeignet.

Tablets sind nichts fir Kinder.

Kinder sollten so friih wie mdglich an
Computer/Laptop gewdhnt werden.

Mein Kind darf/diirfte das Internet auch
ohne Aufsicht nutzen.
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Nach wie vor herrscht beim Thema Jugendmedienschutz und den damit
verbundenen Filterprogrammen eine grofse Wissensliicke bei den Haupt-
erzieher*innen, dies zeigen die Zustimmungswerte der Befragten zu
verschiedenen Statements zum Thema technischer Jugendmedienschutz:

48 Prozent der Haupterzieher'innen Knapp die Hélfte der Haupterziehenden kennt nach eigenen Angaben

. . o . . .
kennen keine Filterprogramme keine Filterprogramme (48 %), 35 Prozent wissen nicht, wo man sich zu

diesem Thema informieren kann und 66 Prozent sind der Meinung kein
Filterprogramm zu bendétigen, da das Kind das Internet nicht alleine
nutzen darf. Ein Drittel wiirde auf das Filterprogramm vertrauen und das
Kind dann ohne Aufsicht das Internet nutzen lassen (29 %). Ein Viertel halt
Filterprogramme fiir zu teuer (26 %), ein Flinftel fiir zu kompliziert (21 %).
Ein Fiinftel befiirchtet aufderdem die Einschrdnkung der eigenen Nutzungs-
optionen. 13 Prozent gehen davon aus, dass die Programme wirkungslos
sind. Im Vergleich zur Erhebung von 2020 sind nur wenige Unterschiede
bei den abgefragten Aussagen festzustellen. Nach wie vor zeigen auch die
hohen Werte der Antwortoption ,weif nicht/keine Angabe“, dass beim
Thema Filterprogramme eine grofde Unsicherheit herrscht oder man sich
noch nicht mit diesem Thema befasst hat.
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Aussagen zu Filterprogrammen 2023

mstimme vollund ganzzu mstimme eher zu stimme ehernichtzu mstimme Gberhaupt nicht zu w.n./k.A.

Ich brauche kein Filterprogramm, weil mein
Kind das Internet nicht alleine nutzen darf. - ’
6
9
8

Ich kenne keine Filterprogramme.

Ich weif3 nicht, wo ich mich Gber
Filterprogramme informieren kann.

Wenn ein Filterprogramm installiert ist, kann ich
mein Kind unbesorgt das Internet nutzen lassen.

Filterprogramme sind zu teuer. - 32
Die Filterprogramme sind zu kompliziert. “ 25
Ein Filterprogramm schrankt meine _ 21
eigene Nutzung zu sehr ein.

Filterprogramme sind sowieso wirkungslos.

—
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

Auch wenn Kinder bis zu einem gewissen Alter das Internet prinzipiell
gemeinsam mit Erwachsenen nutzen sollten, kann durch eine Filtersoft-
ware, die auf den genutzten Gerdten und Betriebssystemen installiert wird,
ein zusitzlicher Schutz ermoglicht sowie medienerzieherische Maf3-
nahmen unterstiitzt werden. Die Hilfestellung durch Erwachsene kann so
zwar nicht ersetzt werden, jedoch kénnen potenzielle Gefahren deutlich
reduziert werden. Hilfe zu den verschiedenen Einstellungsmoglichkeiten
bietet hierbei bspw. die Internetseite www.medien-kindersicher.de.
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11. ,Kinder & Medien” in Kindergarten und Krippe

Der Anteil der Kinder, die tagsiiber eine Betreuungseinrichtung besuchen,
liegt bei insgesamt 82 Prozent. Drei Viertel der Zwei- bis Dreijdhrigen

(74 %) sowie der Grofdteil der Vier- bis Flinfjghrigen (89 %) besuchen einen
Kindergarten bzw. eine Krippe.

Diejenigen Haupterzieher*innen, deren Kind mindestens selten
einen Kindergarten, eine Kindergruppe oder eine Kita besucht, wurden
dazu befragt, welche Mediengeréte den Kindern in der Betreuungseinrich-
tung zur Nutzung zur Verfiigung stehen. Audiomedien wie CD-Player und
Kassettenrekorder sowie Radio dominieren hierbei, diese Geréte sind in je
einem Viertel der Einrichtungen vorhanden (je 24 %). 13 Prozent der Kinder
in Betreuungseinrichtungen steht ein Fernsehgerit zur Verfiigung, elf
Prozent konnen auf einen Kindercomputer zugreifen, neun Prozent auf ein
Tablet. Sieben Prozent verfiigen iiber einen DVD-Player, je sechs Prozent
iiber einen Laptop/PC sowie eine Toniebox.

Die Haupterziehenden, deren Kind eine Kita besucht, wurden
aufierdem befragt, wie haufig das Thema ,Kinder und Medien* in der
jeweiligen Betreuungseinrichtung angesprochen wird, bspw. auf Eltern-
abenden oder in Elterngespriachen. Bei einem Drittel wird iber das Thema
gelegentlich berichtet, bei 33 Prozent selten. Haufig findet dieses Thema
nur bei 11 Prozent der Einrichtungen statt, nie dagegen bei einem Fiinftel
(19 %). Sieben Prozent konnen dazu keine Aussage machen.

Medienerziehung wird in der Einrichtung angesprochen
- Angaben der Haupterzieher*innen -

m hdufig m gelegentlich selten M nje weild nicht/k.A.

2 -3lahre 12 30

esort [ 50 N

s-siane [ 29 N

0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent,
Basis: Haupterzieher*innen, deren Kind mind. selten eine/n Kindergarten/Kinderkrippe/KITA besucht, n=543
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48 Prozent der Haupter- 48 Prozent der Haupterziehenden geben an, sich zum Umgang von
zieher*innen informieren sich Kindern mit Medien wie Fernsehen, Computerspiele, Handy/Smartphone
zum Thema ,Kinder und Medien“ oder Internet, generell tiber die Betreuungseinrichtung des Kindes zu

bei der Betreuungseinrichtung informieren, damit steht dieser Informationskanal an zweiter Stelle nach

der Information bei anderen Eltern (60 %). Mehr Beratung zum Thema
Medienerziehung durch die Kita wiinschen sich 15 Prozent der Befragten,
35 Prozent wiinschen sich dies eher, ein Drittel eher nicht und ein Sechstel
bendtigt ein solches Beratungsangebot nicht.

Einholung von Informationen zum Thema ,Kinder und Medien”
- Auswahl, Angaben der Haupterzieher*innen -

Bei anderen Eltern

In Kindergarten/Kinderkrippe/
KITA/Vorschule

In Bichern

Im Internet

In Bibliotheken/in der Biicherei
In Zeitschriften
Broschiiren/Flyer

Beim Kinderarzt

TV/Fernsehen/Dokumentationen/
Reportagen
Fortbildungen/Kurse/Webinare
(z.B. von der Polizei)

Soziale Medien

gar nicht

80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterzieher*innen, n=600
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Private Internetnutzung bei
Mediennutzungsdauer der Haupt-
erzieher*innen auf Platz eins

12. Mediennutzung der Haupterzieher*innen

Gerade die Haupterziehenden haben eine wichtige Vorbildfunktion beim
Medienumgang inne, denn das von den Eltern Vorgelebte spielt, auch bei der
Entwicklung eines kompetenten Medienumgangs, eine zentrale Rolle. Daher
wird fiir die miniKIM auch die Mediennutzung der Haupterzieher*innen
erhoben. Was die Nutzung von Medien angeht, verbringen die befragten
Eltern mit der privaten (108 Min.) sowie der beruflichen Internetnutzung

(82 Min.) die meiste Zeit am Tag. Es folgt das Radiohoren (74 Min.). 70 Minu-
ten am Tagen beschaftigen sich die Befragten am Tag mit Social Media,

66 Minuten lang nutzen sie Inhalte liber kostenpflichtige Streamingdienste,
48 Minuten schauen sie lineares Fernsehen. 45 Minuten am Tag verbringen
sie im Schnitt mit den Online-Angeboten der Fernsehsender. 31 Minuten
entfallen auf die Nutzung von kostenfreien Videoportalen, 30 Minuten auf
digitale Spiele und 28 Minuten auf die Beschéaftigung mit Biichern.»

Geschatzte tagliche Nutzungsdauer verschiedener Medien
durch die Haupterzieher*innen 2023
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Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Minuten, Basis: alle Haupterzieher‘innen, n=600

1 Da diese Titigkeiten durch die Konvergenz der Medien Uberschneidungen enthalten
kénnen (bspw. private Internetnutzung und Musikhéren) kénnen diese Werte nicht auf-
addiert werden.
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Wie gut sich die befragten Eltern mit verschiedenen Medientétigkeiten
auskennen, mussten die Befragten im Rahmen der miniKIM-Studie 2023
anhand einer vierstufigen Skala von ,sehr gut“ bis ,iiberhaupt nicht gut“
selbst beurteilen. Mit Abstand liegt die grofdte Kompetenz bei der Bedie-
nung eines Smartphones, dies konnen nahezu alle Befragten sehr gut oder
gut (94 %). Die Installation und den Anschluss von technischen Geréten,
wie bspw. einer Spielkonsole oder einem Smartspeaker, beherrschen

69 Prozent, das Posten von Inhalten auf Social Media zwei Drittel der
Haupterziehenden (67 %). Die Halfte kennt sich mit Rechtsfragen, z.B. dem
Recht am eigenen Bild oder Datenschutz-Themen aus (51 %), etwa die
Halfte versteht sich auf die Behebung von technischen Problemen am
Computer (48 %). Zwei von fiinf der befragten Eltern halten sich fir fahig
ein eigenes Video anzufertigen (42 %).

Kompetenzen der Haupterzieher*innen 2023

Bedienung eines Smartphones

Installation und Anschluss von
technischen Gerdten

Posten von Inhalten auf Social Media

Rechtsfragen (Datenschutz, etc.)

Behebung von technischen Problemen

Anfertigung eigener Videos

msehr gut mgut weniger gut m iberhaupt nicht gut weild nicht/k. A.

0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

»WhatsApp“ meist genutzter
Messenger

Der Grofsteil der Haupterzieher*innen nutzt regelmafdig Soziale Netzwerke
und Messenger. Vor allem der Instant-Messaging-Dienst ,WhatsApp*“ ist
hierbei nach wie vor dominierend und wird von fast allen Erziehenden
regelméafig genutzt (97 %). Mit etwas Abstand folgen die Sozialen Netzwer-
ke ,Facebook“ (67 %) und ,Instagram” (66 %). Ein Drittel der Befragten ist
mindestens wochentlich auf dem Videoportal , TikTok“ unterwegs (29 %),
jede/r Vierte auf der Online-Pinnwand ,Pinterest (26 %). Auch die Plattfor-
men ,Telegram* (20 %), ,Snapchat® (13 %), ,X/Twitter” (12 %) und , Three-
ma“ (8 %) werden regelmaflig genutzt. Im Vergleich zur Erhebung von 2020
werden vor allem ,Instagram* (+23 PP) und , TikTok“ (+20 PP) vermehrt von
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29 Prozent der Befragten haben
Informationen iiber das eigene
Kind eingestellt

Medienpadagogischer Forschungsverbund Stidwest @ MiniKIM-Studie 2023

den befragten Eltern genutzt. Die Frage, ob die Haupterzieher*innen
Informationen, Fotos oder Videos liber ihr Kind auf diesen Sozialen
Netzwerken und Messengern einstellen, wird mit 67 Prozent vom Grof3teil
der befragten Eltern verneint, jeder Sechste hat jedoch Informationen und
Fotos und/oder Videos des Kindes liber solche Plattformen veroffentlicht,
jeder Zehnte nur Informationen ohne Bildmaterial. Allerdings sind die
Informationen liber das Kind dann zu 86 Prozent nur fiir ,befreundete“
Kontakte in der Community sichtbar, 14 Prozent (und damit zehn Prozent-
punkte mehr als im Jahr 2020) haben keine solche Schutzoption veran-
lasst, die Informationen sind damit fiir alle Nutzer*innen sichtbar. Die
Halfte der Befragten, die Inhalte hochladt, bespricht aufderdem vorab mit
den Kindern, ob und welche Informationen und/oder Fotos bzw. Videos
online eingestellt werden.

Informationen Gber das eigene Kind auf Sozialen Medien
- Angaben der Haupterzieher*innen -

Gesamt

Mddchen

Jungen

2-3 Jahre

4-5 Jahre

0 20

M]3, Informationen und Fotos/Videos M Ja, aber nur Informationen

weild nicht/k.A.

Nein, nur dber mich

I T T T T 1

40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: alle Haupterzieher*innen, n=600

31 Prozent der Haupterzieher*innen schauen sich Beitrdge von ,Influen-
cerinnen“ oder ,YouTuber*innen“, die iiber ihr Familienleben und ihre
Kinder berichten, an oder folgen diesen. Allerdings kristallisieren sich
hierbei keine besonderen Vorlieben heraus.

Die Haupterzieher*innen wurden im Rahmen der miniKIM-
Studie zu Regeln und Absprachen befragt, die sie mit ihrem Kind zu dessen
Mediennutzung getroffen haben. Dabei sollten die Befragten zu den
jeweiligen Medien, die ihr Kind nutzt, angeben, ob sie hinsichtlich der
Nutzungsdauer Regeln mit dem Kind vereinbart haben. Zeitlich am
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Nutzung von kostenpflichtigen
Streamingdiensten wird am meis-
ten reglementiert

stiarksten werden das Sehen von Sendungen und Videos tiber kostenpflich-
tige Streamingdienste (75 %) sowie die Nutzung eines Tablets und eines
Computers/Laptops (je 72 %) reglementiert. Es folgen Absprachen zum
Ansehen von Sendungen und Videos im linearen Fernsehen (70 %), bei
kostenfreien Videoportalen (69 %) und iiber Onlineangebote der Fernseh-
sender (68 %). Zur Handy-/Smartphonenutzung haben zwei Drittel der
Befragten Regeln vereinbart, zur Nutzung von Apps und des Internets drei
Funftel. In geringerem Umfang gibt es Absprachen zur Nutzungsdauer von
Horspielen (37 %), Radio (35 %) und (Bilder-)Biichern (30 %). Mit den Vier-
bis Flinfjdhrigen, die schon iiber ein stirker ausgeprigtes Regelbewusst-
sein verfligen, haben die Haupterzieher*innen insbesondere bei den fiir
altere Kinder relevanteren digitalen Angeboten deutlich hdufiger Abspra-
chen zur Nutzungsdauer getroffen als mit den Zwei- bis Dreijahrigen.

Absprachen zur Nutzung von Medien 2023

Sendungen/Videos Uber kostenpflichtige
Streamingdienste sehen (n=473)

Ein Tablet benutzen (n=375)

PC/Laptop nutzen (n=167)

Sendungenim klassischen
Fernsehen sehen (n=425)

Sendungen/Videos auf kostenfreien
Videoportalen sehen (n=444)

Sendungen/Videos iber Onlineangebote
der Fernsehsender sehen (n=407)

Handy/Smartphone nutzen (n=321)

Apps nutzen/Internet nutzen
(n=335)

Horspiele/Horblcher/Podcast
anhoren (n=530)

Radio horen, egal ob {iber Radiogerit,
Internet etc. (n=459)

(Bilder-)Buch anschauen/lesen/
vorgelesen bekommen (n=594)

71
79
:H]
77
72
72
66
74
64
75
64
72
59
71
53
65
36
37
33 Gesamt
34 m Kinder 2-3 Jahre
mKinder 4-5 Jahre
29
31
0 20 40 60 80 100

Quelle: miniKIM 2023, Angaben in Prozent, Basis: Haupterziehende; wenn Kind Tatigkeit mind. seltener austibt
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Uber das Thema ,Umgang von Kindern mit Medien“ fithlen sich ein
Sechstel der Befragten ,sehr gut“ informiert (17 %), 63 Prozent fiihlen sich,
was dieses Thema angeht, ,gut und 17 Prozent ,weniger gut“ informiert.
Ein Prozent gibt an, dariiber ,iberhaupt nicht“ informiert zu sein. Von den
Befragten, die sich weniger oder gar nicht gut iiber das Thema informiert
fihlen, wiirde der Grof3teil gerne mehr liber dieses Themengebiet erfahren
(sehr gerne: 20 %, gerne: 59 %).
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13. Zusammenfassung

Mit der miniKIM-Studie 2023 veroffentlicht der Medienpadagogische
Forschungsverbund Stidwest (mpfs), eine Kooperation der beiden Medien-
anstalten von Baden-Wiirttemberg (LFK) und Rheinland-Pfalz und des
Stidwestrundfunks (SWR), zum vierten Mal Basisdaten zum Medienum-
gang der Zwei- bis Flinfjahrigen in Deutschland. Fiir die vorliegende
Untersuchung gaben rund 600 Haupterzieher*innen im Zeitraum vom

11. bis 25. September 2023, stellvertretend fiir ihre Kinder Auskunft zu
deren Mediennutzung.

Kinder wachsen in Deutschland mit einem breiten Medienreper-
toire auf. Anndhernd jeder Haushalt mit Kleinkindern hat einen Internet-
zugang (98 %), 95 Prozent haben ein Smartphone, vier Fiinftel ein Smart-
TV. Die Medienausstattung der Haushalte hat sich dahingegend verandert,
dass mehr Sprachassistenten zuhause verfligbar sind, auch haben mehr
Familien als 2020 ein Abonnement bei einem Pay-TV-Anbieter oder einem
Streamingdienst. Die Ausstattung der Haushalte mit Tablets sowie mit
Smartphones ist auf hohem Niveau leicht riicklaufig. Dennoch hat der
eigene Zugang der Kinder zu smarten Gerdten zugenommen. 21 Prozent
der Kinder haben Zugang zu einem Tablet (2020: 14 %), bei den Vier- bis
Finfjdhrigen sind es bereits 28 Prozent (2020: 18 %), 13 Prozent der Kinder
haben Zugriff auf ein Streaming-Abonnement (2020: 8 %), jedes zehnte
Kind hat Zugang zu einem Handy oder Smartphone (2020: 4 %; 2-3 Jahre:

8 %, 4-5 Jahre 12 %). Eigene Mediengerite sind bei Kleinkindern trotzdem
die Ausnahme, zwei Flinftel der Kinder haben keines der abgefragten
Mediengerate zur Verfligung. Am haufigsten ist ein Kindercomputer/
Laptop (22 %) in den Kinderzimmern zu finden.

Der Alltag der Zwei- bis Flinfjadhrigen wird vom Spielen (mindes-
tens einmal pro Woche: draufden 96 %, drinnen 95 %) bestimmt. Auferdem
ist die Beschéaftigung mit Blichern (anschauen/vorgelesen bekommen:

92 %) sowie das Malen, Basteln und Zeichnen (90 %) stark im Alltag der
Kinder verankert.

Durchschnittlich nutzen Zwei- bis Fiinfjdhrige insgesamt
67 Minuten am Tag Bewegtbildmoglichkeiten, 38 Minuten am Tag entfallen
auf eine Musikbox, auf die Beschaftigung mit Biichern 37 Minuten. Was
die Medienbindung angeht, sind nach wie vor Biicher die Favoriten bei
den Vorschulkindern: Nach Angaben der Haupterzieher*innen sind Biicher
das Medium, auf das die Madchen und Jungen am wenigsten verzichten
mochten (27 %).

Die Kindergarten- und Vorschulkinder sehen 2023 durchschnitt-
lich 15 Minuten pro Tag fern. 14 Prozent der Kinder nutzen das lineare
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Fernsehen jeden oder fast jeden Tag. 40 Prozent sehen zumindest ein Mal
die Woche fern. Alternative, zeitsouverdane Moglichkeiten zur Bewegbild-
nutzung werden beliebter: drei Fiinftel der Jungen und Méddchen sehen
regelmafdig Sendungen Uber kostenpflichtige Streamingdienste, die Halfte
uber kostenfreie Videoportale. 45 Prozent der Kinder sehen mindestens
wochentlich Sendungen in Mediatheken, iber Webseiten oder Apps der
Fernsehsender. Bei den liebsten Fernsehsendungen ist ,Paw Patrol“ auf
dem ersten Platz, gefolgt von ,Peppa Pig/Wutz“. Die Lieblingssendung wird
zumeist iber Mediatheken, Apps, Streaming-Dienste oder auf YouTube
etc. angeschaut.

Ein eigenes Handy oder Smartphone besitzen mittlerweile zehn
Prozent der Madchen und Jungen (2023: 4 %), Uiber ein Flinftel der Kinder
nutzt mindestes ein- bis mehrmals pro Woche ein derartiges Gerét,
29 Prozent zumindest selten, 47 Prozent nutzen Mobiltelefone aber nie.
Die Mehrheit der Haupterzieher*innen sieht das Thema Smartphones und
Kinder eher kritisch. 88 Prozent sind der Uberzeugung, dass das Smart-
phone fiir Kinder viele Gefahren birgt, entsprechend sagen 86 Prozent aus,
dass Kinder nur im Internet surfen sollten, wenn auf dem Gerét ein
Filter- oder Schutzprogramm installiert ist. Knapp drei Fiinftel sind der
Meinung, dass Smartphones generell nichts fiir Kinder sind (58 %). Etwa
die Halfte der Befragten sieht aber auch Vorteile, bspw. das Potenzial zu
Lernen und Neues zu erfahren (52 %) oder spielerisch zu lernen (46 %).

Digitale Spiele werden inzwischen von knapp jedem fiinften
Kind regelméafiig, mindestens einmal in der Woche, genutzt. 22 Prozent der
Kinder spielen seltener, knapp drei Flinftel spielen nie digitale Spiele. Die
Nutzungshaufigkeit wird bei den digitalen Spielen stark durch das Alter
beeinflusst: 13 Prozent der Zwei- bis Dreijdhrigen spielen regelmafig, bei
den Vier- bis Flinfjahrigen sind es bereits 24 Prozent.

Nach Angaben der Haupterzieher*innen werden Computer,
Laptop und Tablet nur von einem kleinen Teil der Kindergarten- und Vor-
schulkinder genutzt. 35 Prozent der Kinder nutzen mindestens wochent-
lich ein Tablet, elf Prozent einen Computer/Laptop. Die Eltern haben,
unabhéngig von der Nutzung der Kinder, konkrete Einstellungen und
Meinungen zum Thema Computer und Internet. So sind je neun von zehn
Haupterzieher*innen der Meinung, das Internet sei fiir Kinder gefédhrlich
und dass Kinder nur im Netz unterwegs sein sollten, wenn auf dem PC ein
spezielles Filterprogramm installiert ist. Es wird allerdings auch der
Moglichkeit Neues zu lernen zugestimmt (75 %). Ein Fiinftel der Eltern
wirden ihrem Kind die Internetnutzung ohne Aufsicht erlauben (19 %).
Beim Tablet befiirworten drei Viertel der Haupterzieher*innen, dass dieses
viele Moglichkeiten bietet um spielerisch gemeinsam mit dem Kind zu
lernen, 54 Prozent finden das Geréat geeignet, um Kinder frith an den
Umgang mit Medien zu gewShnen.

Obwohl es, was das Thema Jugendmedienschutz angeht, eine
Reihe von technischen Moglichkeiten gibt, die Eltern dabei unterstiitzen,
ihren Kindern eine altersgerechte Mediennutzung zu ermoglichen, kennen
knapp die Hélfte der befragten Eltern keine Filterprogramme, 35 Prozent
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wissen nicht, wo sie sich zu diesem Thema informieren konnen. 66 Prozent
sind aufderdem der Meinung kein Filterprogramm im eigenen Haushalt zu
bendtigen, da das Kind das Internet nicht alleine nutzen darf.

82 Prozent der Zwei- bis Fliinfjahrigen besuchen tagsiiber eine
Betreuungseinrichtung. In diesen stehen den Kindern vor allem Audio-
Medien zur Verfiigung. Das Thema ,Kinder und Medien“ wird bei einem
Drittel der Haupterzieher*innen gelegentlich und bei 33 Prozent selten
auf Elternabenden oder in Elterngesprachen thematisiert. Mehr Beratung
zum Thema Medienerziehung durch die Kita wiinschen sich aber die
Halfte der befragten Eltern. Knapp die Hélfte informiert sich auferdem
iiber die Einrichtung zum Umgang von Kindern mit Medien.

Die Haupterzieher*innen verbringen mit der privaten (108 Min.)
sowie der beruflichen Internetnutzung (82 Min.) die meiste Zeit am Tag.
Der Grof3teil der Befragten nutzt aufderdem regelmafdig Soziale Netzwerke
und Messenger. Beliebt sind hierbei vor allem die Plattformen ,WhatsApp“,
~Facebook® und ,Instagram®. Jede/r Sechste hat Informationen und Fotos
und/oder Videos des Kindes iiber solche Plattformen verdffentlicht.
Eingestellte Informationen liber das Kind sind bei 86 Prozent nur fiir die
Kontaktliste und nicht fiir alle Community-Nutzer*innen sichtbar. Die
eigenen Kompetenzen in Bezug auf verschiedene Medientatigkeiten
werden von den Befragten als vorwiegend gut eingeschétzt. Die grofdte
Kompetenz liegt, nach Angaben der Haupterzieher*innen, bei der Bedie-
nung eines Smartphones.

Regeln und Absprachen zur Mediennutzung werden, sofern das
Kind das Medium nutzt, vor allem zur Nutzungsdauer von Sendungen und
Videos tiber kostenpflichtige Streamingdienste (75 %), zur Nutzung eines
Tablets und eines Computer/Laptops (je 72 %), zum Ansehen von Sendun-
gen und Videos im linearen Fernsehen (70 %), bei kostenfreien Videopor-
talen (69 %) und iiber Onlineangebote der Fernsehsender (68 %), festgelegt.
Zur Handy-/Smartphonenutzung haben zwei Drittel der Befragten Regeln
vereinbart, zur Nutzung von Apps und des Internets drei Fiinftel.

Uber das Thema ,Umgang von Kindern mit Medien“ fithlen sich
ein Sechstel der Haupterziehenden ,sehr gut“ informiert, 63 Prozent
fihlen sich, was dieses Thema angeht, ,gut“ und 17 Prozent ,weniger gut“
informiert. Der Grof3teil derer, die sich nicht gut dariiber informiert fiihlen,
wirde zudem gerne noch mehr liber das Themengebiet erfahren.

Die Ergebnisse der miniKIM 2023 zeigen, dass Medien auch bei
den Zwei- bis Fiinfjahrigen gegenwdrtig sind und diese immer mehr
Medien auch selbst zur Verfiigung haben. Umso wichtiger ist es, bereits
in der frithen Kindheit eine Basis bei den Themen Medienerziehung
und Kinder- und Jugendmedienschutz zu schaffen. Unterstiitzende
Angebote, wie bspw. der Elternratgeber www.schau-hin.info sowie die
Internetseite www.medien-kindersicher.de, geben Ratschldge sowie
Hilfestellungen und exakte Anleitungen zur altersgerechten Konfigurie-
rung von Mediengerdten und Angeboten.
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14. English Summary

With the miniKIM Study 2023 published the Media Educational Research
Association Southwest (Medienpéddagogischer Forschungsverbund Siid-
west — mfps), a cooperation of the media authorities of Baden-Wdirttem-
berg (LFK) and Rheinland-Pfalz and the regional broadcaster Stidwest
rundfunk (SWR), the basic data for the third time for handling media
usage by two-year-olds to five-year-olds in Germany. For this research,
approx. 600 primary educators, representing their children, provided
information regarding their media usage during the timeframe from

11. to 25 September 2023.

Children in Germany grow up with a broad media repertoire.
Almost every household with preschool children has internet access
(98 %), 95 percent have a smartphone and four fifths have a smart TV.
Technological changes in household media devices have seen a rise in the
availability of voice assistants in the home. There has also been a rise in
the number of families with a pay TV or streaming service subscription,
compared to 2020. The number of households equipped with tablets and
smartphones was slightly down, but still remains at a high level. Despite
this, children now have greater access to smart devices. 21 percent of
children have access to a tablet (2020: 14 %), among four to five year olds
the figure is even higher at 28 percent (2020: 18 %), 13 percent of children
have access to a streaming subscription (2020: 8 %), every tenth child has
access to a mobile phone or smartphone (2020: 4 %; 2-3 years 8 %, 4-5 years
12 %). Preschoolers with their own personal media devices are still the
exception; two fifths of preschoolers do not have any of the media devices
included in the survey. The most common personal device is a children‘s
computer/laptop (22 %) found in the kids’ bedrooms.

The daily life of two to five year olds is shaped by playing (at
least once a week: outside 96 %, inside 95 %). Additionally, engaging with
books (looking at/being read to: 92 %) as well as painting, crafts and
drawing (90 %) also play a key role in early childhood day-to-day activities.

On average, two to five-year-olds have a total of 67 minutes of
screen time a day, 38 minutes a day are spent listening to a music player,
and 37 minutes are spent reading books. In terms of media engagement,
books are still the favourite among preschool children: According to the
educators, books are the medium that girls and boys least want to do
without (27 %).
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In 2023, kindergarten and preschool children watched an average
of 15 minutes of television per day. 14 percent of children watch linear
television every day or almost every day. 40 percent watch television at
least once a week. However, alternative video on demand options are
becoming more popular: three fifths of boys and girls regularly watch
programmes via a paid streaming service, half via free video portals.

45 percent of children watch programmes at least once a week via catch
up TV from a television channel’s website or app. The most popular TV
show for two to five year olds is Paw Patrol, followed by Peppa Pig (Peppa
Wutz). The show is usually watched via catch up TV, apps, streaming
services or on YouTube, etc.

10 percent of girls and boys now have their own mobile phone or
smartphone (2023: 4 %), over a fifth of children use such a device at least
once or several times a week, 29 percent use one occasionally, but 47 per-
cent never use a mobile phone. The majority of preschool educators are
rather critical of their pupils having smartphones; 88 percent are convin-
ced that smartphones pose many dangers for young children. Moreover,
86 percent say that children should only surf the internet if there are
appropriate parental controls installed on the device. Almost three fifths
are of the opinion that smartphones are generally not for children (58 %).
However, around half of those surveyed also see advantages, such as the
potential to learn and experience new things (52 %) or to learn through
play (46 %).

Almost one in five preschoolers plays online games regularly, at
least once a week. 22 percent of young children play less often, almost
three fifths never play online games. How often young children play online
games is strongly influenced by age: 13 percent of two to three year olds
play regularly, while for four to five year olds the figure is even higher at
24 percent.

According to the educators, computers, laptops and tablets are
only used by a small proportion of kindergarten and preschool children.
35 percent of the children use a tablet at least once a week, 11 percent use
a computer/laptop. Parents have their own attitudes and opinions about
computers and the internet, regardless of how their children use them.
Nine out of ten preschool educators are of the opinion that the internet is
dangerous for young children and that children should only be allowed
online if special parental controls have been installed on their PC. Howe-
ver, there is a consensus that it offers the opportunity to learn new things
(75 %). A fifth of parents would allow their child to use the Internet without
supervision (19 %). As for tablets, three quarters of the preschool educators
are in favour of the fact that it offers many opportunities to learn together
with the child in a playful way; 54 percent find the device suitable for
getting children used to using media from an early age.

When it comes to protecting children from harmful content
online, although there are a number of technical options available to
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support parents in enabling their children to use media in an age-appro-
priate manner, almost half of the parents surveyed were not aware of any
parental control software and 35 percent did not know where to find more
information about this topic. 66 percent also believe that they do not need
to install parental controls in their own household because their child is
not allowed to use the internet alone.

82 percent of two to five year olds attend a daycare facility. Here,
children primarily have access to audio media. A third of the preschool
educators said they occasionally discuss the topic “children and media”
and that this was sometimes done at parents’ evenings or in parent-tea-
cher discussions (33 %). However, half of the parents surveyed said they
would like more advice on the topic of media education from their child‘s
daycare centre. Additionally, almost half also enquired about how to
manage their children’s media use.

The preschool educators spend most of their time online each
day surfing the internet for private (108 minutes) and professional purpo-
ses (82 minutes). The majority of those surveyed also regularly use social
media and messengers. The platforms WhatsApp, Facebook and Instagram
are particularly popular. One in six has published information and photos
and/or videos of children in their charge via such platforms. 86 percent say
that information posted about children in their charge can only be viewed
by their private contacts and is not visible to all community users. The
respondents rated their own skills in relation to using various media as
very good. According to the educators, they preferred using a smartphone.

Where a child uses a medium, rules and agreements on media
use are primarily based on the length of time programmes and videos are
available via a paid streaming service (75 %), the use of a tablet and a
computer/laptop (72 % each), and viewing programmes and videos on
linear television (70 %), free video portals (69 %) and via catch up TV from
a television broadcaster (68 %). Two thirds of those surveyed agreed on
rules for mobile phone/smartphone use, and three fifths agreed on rules
for using apps and the internet.

A sixth of primary educators feel “very well” informed about the
topic “managing children’s media use”, 63 percent feel “well” informed and
17 percent feel “less well” informed about this topic. The majority of those
who do not feel well informed said they would like to find out more about
the topic.

The results of miniKIM 2023 survey show that children
between the ages of two and five year olds also consume media and that
media is increasingly becoming available to them. This makes it all the
more important to establish a basis for media education and the
protection of minors against harmful media in early childhood. Website
such as the online safety parenting guides www.schau-hin.info and
www.medien-kindersicher.de offer advice, support and precise instruc-
tions for configuring media devices in an age-appropriate mannetr.
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Kleinkinder und Medien
Basisuntersuchung zum Medienumgang 2- bis 5-Jahriger in Deutschland

Medienpddagogischer Forschungsverbund Siidwest

Der Medienpéddagogische Forschungsverbund Siidwest (mpfs) ist
ein Kooperationsprojekt der Landesanstalt fiir Kommunikation
Baden-Wiirttemberg, der Medienanstalt Rheinland-Pfalz und des
Stidwestrundfunks. Die Basisuntersuchungen JIM (Jugend, Informa-
tion, Medien) und KIM (Kindheit, Internet, Medien) bieten seit 1998
reprasentatives Datenmaterial zur Mediennutzung von Kindern und

Jugendlichen. Ergédnzt wurden die Studienreihen um Untersuchungen

LFK ® Die Medienanstalt fiir
® Baden-Wiirttemberg

Medienanstalt
Rheinland-Pfalz

SWR»

zur Mediennutzung von Kleinkindern und der dlteren Generation.

Landesanstalt fiir Kommunikation Baden-Wiirttemberg

Die Landesanstalt fiir Kommunikation Baden-Wiirttemberg (LFK)
mit Sitz in Stuttgart ist eine von 14 Landesmedienanstalten in
Deutschland und sorgt im Stidwesten fiir Medienvielfalt. Zu ihren
Aufgaben zdhlen u. a. die Zulassung und Aufsicht der privaten
Radio- und Fernsehveranstalter, die Férderung der privaten
Rundfunksender im Land, die Kontrolle des Jugendschutzes im
Rundfunk und im Internet sowie Medienpadagogik und Medien-
forschung. Die LFK leitet die Geschéftsstelle des Medienpéddago-

gischen Forschungsverbundes Stidwest (mpfs).

Medienanstalt Rheinland-Pfalz

Die Medienanstalt RLP ist die Landesmedienanstalt des Landes
Rheinland-Pfalz. Der Medienanstalt RLP obliegt weitgehend der
gleiche Aufgabenbereich wie ihrer Schwesternanstalt LFK. Ein
besonderer Schwerpunkt liegt im Bereich der Medienkompetenz.
Hier gibt es zahlreiche Projekte, Kooperationen und Initiativen
der Medienanstalt RLP auf Landes-, Bundes- und EU-Ebene, um
in den Bereichen Bildung, OK-TV und Medienvermittlung ein
engmaschiges Netz an attraktiven Angeboten anzubieten und
aufzubauen. Die Medienanstalt RLP leitet die Geschéftsstelle

der Stiftung MedienKompetenz Forum Siidwest, die von Medien-

anstalt RLP, LFK und SWR getragen wird.

Siidwestrundfunk

Der Stidwestrundfunk (SWR) ist die gemeinsame Landesrund-
funkanstalt der Lainder Baden-Wiirttemberg und Rheinland-Pfalz.
Er ist die zweitgrofste Rundfunkanstalt der ARD. Der SWR widmet
sich sowohl inhaltlich als auch technisch den relevanten Themen
und Anspriichen der Zeit. Sein Programm dient der Information,
der Bildung, der Beratung und der Unterhaltung und ist dem kul-
turellen Auftrag des offentlich-rechtlichen Rundfunk verpflichtet.
Der SWR fordert - alleine und mit Partnern - in vielféltiger Weise
die Bildung und Vermittlung von Medienkompetenz. Im Bereich
Forschung fiihrt die SWR Medienforschung eine Reihe von Unter-
suchungen und Studien zum Wandel des Medienangebots und

des Medienkonsums durch.
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